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1 Hintergrund & Definitionen

Projekttrager dest . A 2 & LIK N NB edist 8dr Boidéned8nBlosphére Elbe MV e.V.
Das Projekt wird durch die Netzwerkkoordinatorin Katharina Possitt durchgefihrkdore
dination erfolgt in enger Kooperation und Abstimmung mit dem Biosph&arenreservatsamt
Schaalse€lbe (BRA SCGHLB)Zum besseren Verstandnis wird im Folgenden kurz @if d
Begrifflichkeiten eingegangen.

1.1 Biosphéarenreservat Flusslandschaft Elbe

Dast NYRSNNG SNANBATSYRS . A2aLKNBE FRubrdeSEEr G
1997 von der UNESCO anerkamviit. ca. 282.250 h#st esdas grof3te im Binnenland gekeg
ne Biosharenreservat(BR)Deutschland. Es erstrecksich tUber einen ca. 400 Kilometenia
gen Stromabschnitt der Mittelelbe und reprasentiert eine der letzten naturnahenn®stro
landschaften MitteleuropasNeben seinelGrof3e,ist auch die Tatsache, dass sich Uber
insgesamt funf Bundeslander erstrecléine Besonderheit SchleswigHolstein, Meckla-
burg-Vorpommern, Niedersachsen, Brandenburg und SaclAgdralt Jeder Teil des &i
sphéarenreservates hat eine eigene Verwaltubgr mecklenburgische Teil wird durch das
BRA SCHELBverwaltet. Die nachfolgend&abellel zeigt wie unterschiedkh die Flachena-
teile der einzelnen Bundeslander sinBRASCHELB2017)

Tabellel: Flachenanteile der Lander in %

Schleswig Mecklenburg Niedersachsen | Brandenburg SachsenAnhalt
Holstein (SH) | Vorpommern (NI (BB) (SN

(MV)
0,2 16,3 20,1 18,9 44,5

1.2 Forderverein Biosphéare Elbe MV e.V.

Der Vereirnverfolgt den Zweck, die Entwicklung des landeribergreifenden UNESCO
Biospharenreservates Flusslandschaft Elbe zu unterstiitzen und zu férdern. Deragégin
dabei vorrangig im mecklenburgischen Teil B&§sieheAbbildungl).

Dannenberg

Abbildungl: Lage des Biospharenreservates Flusslandschaft Elbe MV in der Region (BEABRBIL7)
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Er arbeitet dabei eng mit de®BRA SCHLBzusammen. So werdemancheVeranstaltungen
des BR wie beispielsweise der BiosphareElbeMarkt oder Ausstellungen und Vatfiréage
ziell durch den Forderverein unterstutzt. Des Weitebsantragt der Férderverein Projek
mittel u.a.beiLEADER.B.a 2 A NJ & A Yy R . Joj2kiKidkdgdy BielexdiesieBrajdkteINJ
bearbeitet der Forderverein in enger stmmungmit demBRA SGHLB wobei diesewiel
fachlicheExpertiseund teilweisePersonakinbringt, wahrend der Forderveredie Vorberg
tung, die finanzielle Abwicklung undedtinbindung weiterer Akteure Ubernimmt.

1.3 Partner des Biospharenreservates

AulRerim schleswigholsteinischen Teil gibt es in allen Teilen B&-Edie Zertifizierung

at F NIYSNJ RSa . A DabéilKaNdBey B dathdNani$zeicBrirny edon-
ternehmenmit Sitz in deRegion, die die Ziele deRB-Rinterstiitzen und sich fieine
nachhaltige Regionalentwicklung einsetzgertifiziert wird in zehn Branchen: von Bildgnag
einrichtungen Uber Direktvermarktung bis hin zu TourisnieZertifizierungerfolgt lan-
deriibergreifend nach einem einheitlichen Kriterienkataldig, Anerkenning erfolgt durch
einen landerspezifischen Vergaberie Kriterien sind imehnThemen untergliedert, bei
der Bewertung wird in Pflichtind Bonuspunkte unterschieden. Fur die Aufnahme als Par
ner desBRmiuissen alle Pflichtpunkte sowie eine MindestzanBonuspunkten erreicht
werden.Die Auszeichnung,

die durch eine Plakette €si Partn er
he Abbildung2) kenntlich

gemacht wird wird durch

die Biospharenreservatsver Biosphéirenreservat
waltungen fir jeweils ein Flusslandschaft Elbe

Jahr vergebenlahlich a-

folgt die ReZertifizierung der pppigungoy ¢ ¢ 11 SGGS at F NI YSNI . A 24 LIKNN
bestehenden Partner. (BRA SCIELB 2017)

1.4 Biospharenregion

Die Auszeichnung ddPartner des Biospharenreservates Flusslandschaft éffogt nicht
nur im BRselbst, sondern auch in der angrenzenden Biospharenreglater der Biosp&-
renregion wird das Gebiet verstanden, in dem die Zertifizig vergeben wird die so@-
nannte VergaberegiarSie umfasst neben deBebiet desBReinige angrenzend&emen-
den bzw. Amteroder ganze Landkreis@bbildung3 zeigt das gesamtBR FEnklusive der
Vergaberegior{=Biospharenregion in hellgrin)
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Abbildung3: UNESC@iosphérenreservat Flusslandschaft Elbe inklusive der Biosphérenregion (BRAEISER017)

Die Vergaberegion im Biospharenreservat Flusslandschaft ENdEBR FE M\Arstreckt sich
nordlich des eigentlicheRbis nach Greven und bis kurz vor Hagenow, ristlich bis
nach Ludwigslust. Der genaue Verlauf der AbgrenzungAdibiildung4 zu seha. In schwarz
ist die nérdliche Grenze d&Reingezeichnet.
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1.5 Regionalvermarktungsinitiativen

Bei Regionalvermarktungsinitativen harides sichdzY o & ( NHz] G dzZNA SNa& S ! 1 G
YSAYAal YSY =+ SNXI NJ (RInoEbVERBANY DRt NBAREIEGUNEAR017, 6.

10). Diese Vermarktung kann beispielsweise uber einen Erzeugerzusammenscduss

folgen oder Uber eindRegionalmarkdaufen Herkunft und Qualitat werden durch folgende

Kriterien sichergestellt:

9 Definition der Region (sieh&bbildung3)

1 Kriteriensystem (gilt bundeslandertbergreifefint die Partner deBR FHedoch ke
ne spezifischen Vorgaben zur Herkunft der Produkte und Rohstoffe)

1 Kontrolle der Einhaltung der Kriterien (alle ein bis zwei Jahre dignivVergaberat
im jeweiligen Bundesland

Im BR FHElbernimmt das Netzwerk der Paen desBiospharenreservatedie Rolle einer &
gionalvermarktungsinitiative ohne Handlerfunktion, d.h., die Partner werden mit dem Siegel
at F NOHYSNJ . A2ALIKNNBYNBASNDIFG Cfdzaatl yR&EOKI T
ter Vertrieb ihrer ProdukteDie Auszeichnungtannauchals Regionalmarkererstanden we-

den (sieheExkurs: Definition Regionalmajkém Umkreis desBR FE MMnsbesondere im
Gro3raum Hamburg gibt es mehrere Regionalvermarktungsinitiativen, @eder nachfd-
gencen Tabelleaufgefuhrt sind Nicht aufgefuhrt werderdie Initiativen FEINHEIMISCH
Genuss aus Schleswhtplstein e.V., Rigen Produkte Verein e.V. Eh Mecklenburgische
Shweiz eGda sich diese ausschlief3lich auf Produkte aus Schiékvstein, Rugen bzw. der
Mecklenburgischen Schweiz konzentriergrd damit fur die Partner des Biosphérenreserv

tes fur die Vermarktung ihrer Produkte nicht in Frage kommen



Tabelle2: Regionalvermarktungsinitiativen ildmkreis desBRFEMV
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Regionalvermarktung-
initiative
LANDWEGE (Regional

Von LANDWEGE Hoéfer
EVG EG

Nordfreun.dee.V.

BIORNe.V.

Unsere Hofe im Norden

Nah:tirlich geniel3en
e.V.

Fur Leib und Seele
Partner Biospharem-
servat Schaalsee

Landlichfein e. V.

Art der Initiative

ErzeugeiVerbraucher
Genossenschaft mit Hén
lerfunktion

Initiative von norddet+

schen Gartnern, Floristen u.

Facthandlern

Netzwerk zur Verstarkung

der Vermarktung regionaler

Bio-Lebensmittel, ohne
Handlerfunktion

Regionallabel der Bturkost
Nord Grof3handelsgedel
schaft mbH ohne Handle
funktion

Initiative aus Bauern, G&r
nern, Lebensmittelham-
werkern und-ver-marktern
sowie Kochen und Gast
nomen, ohne Handlerfuk
tion

Regionalmarke der Partner
des Biospharenreservates
Schaalsee, ohne Handle
funktion

Initiative von Gastronomen,

Produzenten, Lebensmittel
Handwerkern, Kéchen und
Dienstleistern, ohne Hah
lerfunktion

Geltungsbereich

Naherer Umkreis von
Libeck, max. 125 km
Entfernung

Metropolregion Han-
burg, wenigeUnterneh-
men in MV und NI

Norddeutschland: haup
sachlich Schleswig
Holstein, wenige Betriebe
in MV und NI

Norddeutschland:
SchleswigHolstein, Han-
burg, Bremen, Teile BH
dersachsens und M&e
lenburgVorpommerns

Metropolregion Hamburg
und angrenzende La
kreise (TeildNiedersab-
sersund Mecklenburg
Vorpommerns)

Biospharenreservat
Schaalsee und Bios@h
renregion

Mecklenburg
Vorpommern, wenige
Betriebe in SH und NI

Weitere Be-

schrankungen

Ausschlieflich Bio
Produkte

Ausschliel3lich regi@n
le Blumen und Zie-
pflanzenproduktion

Ausschliellich Bio
Produkte

Ausschlie3lich Deea
ter- und Bioland
Betriebe

Erfullung der
Regionalitats Qual-
tats- und Okosozialky
terien

Erflullung der Kriterien
at I NIy S Na-.
NBaSNBIF G {

Einhaltung der spezif
schen Qualitatskriter
en: Zertifizierung von
Restaurants, deren
Gerichte in den Haup
komponenten aus
Okologischer, regioa-
ler Erzeugung sta-
men

1.6 Exkurs: Definition Regionalmarke

Bislang gibt es in Deutschland keine einheitliche Definition dariiber, was eine Regionalmarke

ist. Vorgaben aus der Schweigfinieren wie folgt:Mit einer Regionalmarke werden Betri

be zertifiziert,die ihre Produkte Uberwiegendbei MonoProdukten wie Mch oder Gemuse
zu 100 %, bei zusammengedetr Produkten mid. zu 80 % aus einer zuvor definierten
wSIA2y>S o0SAaLIAStassSiasS RSY
YSNI . AZALKNNBYNBaSNDI
Erzeuger/Produzent zertifizierDurch einen unterzeichneten Lizenzvertrag mit dem &eqi

{LINBSSI t Rxt- 6 ST ASH
Cf dza & kt selpR aichK(hud der 9f 6 S @

nalmarkeninhaber sowie einem gultigen Zertifikat wird das Unternehmen berechtigt, die

zertifizierten Produkte mit der Regionalmarke zu kenclzeen.5 | 6 S A  jedalEndwit-o

8
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AOKF FOft AOKS %dzil 0 dzy R 2SRS& t NPRdzl i ®dDX6 0Aa
Auszeichnung wird in der Regel in foeines Logos deutlich gemachmnalog zur Partner
Zertifizierung erfolgen periodische Koolien und eine Zertifizierung durch eine Zertdizi
rungsorganisation(VEREIN SCHWEIZER REGIONALPRODUKTE 2016)

5 Sa 1SAYyS Itt3SYSAYy 3AINfGAIS 5STAYAlezzy 3TAG
ASNIDIFG Cfdzaatl yRaOKITO 9f 0SdAlérdings isvstedihasy | £ Y I N
3Syal G171 1 dzNJ BioSphdrehrgderiay Schihle&io] SA 0 dzydlerbeE St S a
spielsweise dem Prufzeichen Schorfhe@leorin, nicht patentamtlich geschitzroblena-

tisch istauchdie sehr grof3e Region (dBRist insgesamt rund 400 km lang) und die fehle

de Produktzertifizierungdas] 2 32 ot | NI yi&dvat A 2 & LIK
Cf dza &t I y R aigD Kdin& Proddktkeni&éichnung, auch

wenn einige Partner das Logo teilweise auf ihren EBigke(ne-

ben dem Herstellernamen)erwenden. Serfolgt beispielswe

se keine Uberpriifung, ob das Produkt Uberwiegend ausfegi

nalen Roktoffen bestehtlm Gegensatz dazu findeine solche

«O SNLINNTFdzydI 6SA RSNI wSIA2Yy I Yl N]
Partnernetzwerk de8RSchaalseestatt, die zertifizierten Ry-

dukte werden mit einem eigenen Logo gekeaichnet(siehe

Abbildung5: Produkikennzeib-  Abbildung5)® LY |y G§SNAOKASR 1Tdz RSNJ ! |
ydzy3 aCNNJ [ SAo  Biosphareneservat Flusslash OKI Fi4 9f0Sad& o ANR 0

VEEYFEN]S aCNNJ [ SAO dzyR {SStS& RANB1O AY [232
nicht nur den fir daBRSchaalsee charadtistischen Punkt, sondern aucle Regionalma

1S aCNNJ [ SA ostilidsftRlen{Séh&alsé&and RA S

einen daruber fegenden Seedller zeigt (sieheAbbi-

dung6). Im Gegensatz zu anderen Regionalmarken-we

RSy 2SR20K tNRRdzZ1 S RAS RAS I SAOKy dzy 3 «
und Sef Sa 2 RS NJ phiirenkeBeyw& Rllisslak 2 &

AOKI TG 9fo68a SNKIfaSys yAGRRIEBUNRSERIE 4 st 1 0K
Logo beworben. Die Nutzer der Priifzeichen verwenden———Partner
ihre etablierten Logos und Etiketten weiter und nutzen _ .

das jeweilige Logo als Zusatz auf der Werbeflache bzw. Blos?hare;';ﬁ:i::: o

dem Etikett. ImVergleich zu vielen Regionalmarken, die

sich ausschlief3lich an Landwirte, Pupdnten und Gas Abbildung6: Logo PartneBR Schaalsee

ronomen richten, werden unter bden Marken aul3e

dem verschiedene Branchen, wie beispielsweise Dienstleistungen oder Touristiker- bewo

ben. DaBRA SGHLBermédicht damita SA Yy SY YI 3f AOKad 3IAINRGSYy { LIS
RAS . SGSAfATdzyd wX8 'y RSN ax@adoi) t Gdzy3 RSN

1.7 Ausgangssituation

Im Rahmen des Projegéi o . A2 aLIKNNBO9foSbSGT SNy &G K2ff Sy
tungsstrikturen fur Agrarprodukte in de¥ergaberegion des BR FE IiéheAbbildung4)
verbessert werdenFur Verbraucherist der Bezugegionale Lebensmittel in deBiospla-

renregion derzeitschwierig Zum einen ist das Sortiment an regionalen Produkten begrenzt,

zum anderen werden diese nicht eindeutig gekennzeichnet und sind daher fir den Kunden

oft schwer zu findenWahrend in den angrenzenden Bundeslandern Niedersachsen u
SchleswigHolstein der AlHofVerkauf sowie Hofladen ungtafés sowohl fur die Vermiar

tung als auch fur den Tourismus eine wichtige Rolle spielen, ist dieser Betriebszdieggiin

9
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Region Mecklenburyorpommernswenig ausgepragt. Dies ist auf die hiséoh gewachs-

nen Strukturen mit grof3flachigen LAB&trieben zurtick zu fuhremie Partnerdes Biosph-
renreservateshaben als Multiplikatoren und Botschafter der Region eine wichtige Funktion,
insbesondere was den Tourismus und digionaleWertschopfungangeht.Im Rahmen des
vorliegenden Konzeptes werden daher nicht nur landwirtschaftliche Produkte, sondern auch
(kunst) handwerkliche Produkte der Partner dB® FHEnit einbezogenlUntersucht werden
verschiedene Moglichkeiten der Vermarktung in der Regmag, beispielsweise die Zusa
menarbeit mit dem Lebensmitteleinzelhandel, der Aufbau eines Regionallaoidgrsdie
Vermarktungiber Regionalméarkte. Das Konzeptl dazu dienenChancerund Grenzen der
verschiedenerMoglichkeiten der Regionalvermarktung auteigen

2 Ziele des Vermarktungskonzeptes

DasBR FEoll eineModellregionfur nachhaltiges Wirtschaftewerden Neben dem Schutz
der natirlichen Ressourcen und der Artenvielfalt ist daher auch das nachhaltige Wirtscha
ten eine wichtige Aufgabe ilBR DasBiosphéareElbeNetzwerk verfolgt diese Zielrichtung

insbesonderem Bereich Vermarktund-olgende Zielaverden mit demVermarktungsko-
zeptverfolgt

1 Verbesserung der Vermarktungsmaoglichkeiten in der Biospharenregion fir die Par
ner des Biospharenreservates

1 Regionale Produkte fir Bewohner und Gaste der Region erkennbar machen
1 Transparente Kennzeichnung regionaler Produkte
1 Sicherung von Arbeitsplatzen in der Region
Diese Unterzieleragenmittelfristig zur Unterstitzung folgender Oberziele bei:
1 Unterstitzungregionaler Wirtschaftskreislaufe
1 Steigerung der regionalen Wertschopfung
1 Starkung der Wettbewerbsfahigkeit, insdondere kleiner und mittlereBetriebe
1 Imagebildung fir die Biospharenregion

Ergebniglieses Vermarktungskonzeptssll die Analyse deBituaton in der Regiondie Da-
stellung deslst-Zustanas sowie das Aufzeigen vdtandlungsoptionersein Dazu wurde
zunachst das bestehende, regionale Produktangebot recherchiert. Im Anschluss wurde die
Zielgruppe, die mit den Produkten angesprochen werden definiert. AbschlieRend wu

den die Vermarktungsmdoglichkeiten inaemd aul3erhalb der Region im Rahmen eiaes-

ten SWO7TAnalyse untersucht.

10



Regionalvermarktungskonzemt FV Biosphare Elbe MV e.¥.StandMai 2018

3 Produktangebot

Um eingrenzen zu konnen, fur welche Produkte Vermarktungswege gesucht werden sollen,
werden folgende Kriterien festgelegt:

1 1. Prioritat:Produkte vorPartnen deslanderiibergreifendeBR FEFokus: MV)

2. Prioritat:Produkte vonTragenRSNJ wS3IA 2y € YFENJ S a. A2a&LIKNN
CCNNJ [ SA06 dzyR {SSft Sa

3. Prioritat: Okologisch erzeugte Produkte aus d&FEler Biospharenregion bzw.
aus einer Entfernung von max. 50 km bis BRf{bzw. zun Verkaufsor}

1 4. Prioritat: Konventionell erzeugte Produkte aus dBR Fler Biosph&arenregion
bzw. aus einer Entfernung von max. 50 km bis BlRn(bzw. zum Verkaufsprt

Die Kriterien ergeben sich aus den ZielstellungenBRR$-Elm BR FBAV gibt es bislanget

diglich funf Partner in der Brancle[ I Y Rg A NI & OK I T & s&wie NBBi Partdes NI I NJ|
I dza RSY . SNBAOK a[ SBefrathiter weidérfzhed SantndTié& Rod dzy 3 & &
dukte der Partner de®8R FE M\sondern auch die awden anderen BundeslandeyademBR
Schaalsesowie die Produktedie Landwirte aus der Biosphamegion anbieten konten.

Um dem Anspruch der Regionalitat gerecht zu werdeoljte jedoch darauf geachtet we

den, dass die Produkte je nach Verkaufsaus einer Entfernung von max0 &m Umkreis

stammen. Sdkonnten beispielsweisdr eine Vermarktung irbémitz Produkte aus Bra
denburgdenen aus denBRSchaalsee vorgezogen werden, wenn die Entfernung zum Ve
kaufsort dadurch geringer ist.

3.1 Produkte von Partnern der Biospharenreservate

Die folgenden Seiteenthalten eine Tabelle mit den Produkten, die durch Partner der oben
genannten Bigsharenreservate angeboten werdeDie Tabelle zetglen Stand von Januar
2018, hierbei ist zu beachten, dass sich laufend Anderungen ergeben und einige Partner i
zwischen nicht mehr wirtschaften, wahrend andere neu hinzu gekommen sind. Eine aktuelle
Tabelle der Produkte der Partner des BR FE wird in #idgidif der Homepage abrufbar

sein.

11



Regionalvermarktungskonzemt FV Biosphare Elbe MV e.§/.StandMai 2018

Tabelle3: Produkte von Partnern der BR FE MV, Niedersistthe Elbtalaue (NDS Elbtalaue), Flusslandschaft Elbe Brandenburg (FE BB), Mittelelbe und Schaalsee (SClanh&aaa18

Partner Ansprechpartner Telefon E-Mail Internet
BioObst Budnerei Heinz Thimmrich 038844 23457, info@bioobstbudnerei.de bioobstbidnerei.de \%
0163- 2632299
Danis Saftladen Daniela Schuhr 0172/ 4289287 dschuhr76 @gmail.com dannissaftladen.de \%
Graserkeramik Christiane Schmidt 03884/ 21 381 graeserkeramik@googlemail.c graeserkeramik.de
0162 /97 51 516 om
Hof Rognitztal Matthias Lehmann 038855 /51287 mathias.lehmann@hef \% \%
roeanitztal.de
Hof Weitenfeld Peter Guhl 038844/ 21206 hof.weitenfeld@tonline.de hofweitenfeld.de \%
Landfleischerei & Payt Carsten Guhistorf ~ 038848/20222 info@Ifbv.de Ifbv.de \%
service Behnke
Landwirtschaftsbetrieb H. Hanno Offen 0173 /8448683 ho@hannooffen.de hannooffen.de \% \
Offen
Schwechower Obstbre Ulf Quade 038856/ 37820 info@schwechower.de schwechower.de
nerei
Topferhof Hohenwoos HansHeinrich 038759/ 20238 kontakt@toepferhof toepferhof
Doscher hohenwoos.de hohenwoos.de
Vielanker Brauhaus Andrea Schwerk 038759 /339180 info@vielanker.de vielanker.de \% V)
Ziegenhof Gulzer Geien Uli Korte, Rudi 0160 /2783719 info@guelzemeissen.de guelzergeissen.de \%
Tussina
Chocolaterie & Café Karsten Thiel 038847/ 297945 kthiel@LHWzukunft.de Ihw-zukunft.de V)
Marie des LHW Haaenow
Béckerei Ickert Manfred Ickert 038841 /20030 info@baeckereickert.de baeckereiickert.de
Der Wollwertladen Elke Gehrke 05861 /1861 wollwertladen@tonline.de wollwertladen.de
DexterHof Anja u. Michael 05857 /9776663 urlaub@dextethof.de dexter-hof.de \% \%
von Marées
Funckenhof Andrea Funcke 05853/ 978632 info@funckenhof.de funckenhof.de \%
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Henne, Gans & Co. Karin Falter 038841 /7572 70 inffo@hennegansundco.de hennegansundco.de
Hof Niederhoff HansJirgen 038841/ 20167 bio-hof.niederhoff@arcor.de \%
Niederhoff
Hof Steinrtick Dirk Steinriick 038845/ 41845 marionschutrak@hotmail.de \Y
Hof Vockfey Frank Hibner 038841/ 759661 info@hotvockfey.de hof-vockfey.de Vv
Michaelshof Sammatz Claudia Brady 05858 /97030 info@sammatz.de michaelshof \%
sammatz.de
Pfoten & Co. Dorothe Rabe 05841 /709464 info@pfotenund-co.de pfoten-und-co.de
Ostwald
Schnuckenhof Esser Gabriele Esser 038845 / 44296, gabrieleesser@gmx.de schnuckenhof \%
0170 /8121301 esser.de
Tischlerei Rieckhoff Carsten Rieckhoff 05852 /711 info@tischlereirieckhoff.de tischlerei
rieckhoff.de
Topferei WockworX Claus Wockener 05862/ 9439667 info@fahrradvase.de fahrradvase.de
Voelkel GmbH Stefan Voelkel 05846/ 9500 frank.wiegmann@voelkeljuice. voelkeljuice.de
de
Werkhaus GmbH Britta Lipke 05841 /976151 britta.luepke@werkhaus.de werkhaus.de
Bauernhof Nickel Ute Beckmann 038791 /79432 beckmannhermannshof@web. V
de
Dr. Otto GmbH Michael Otto 03877/ 561000 post@drotto-gmbh.de dr-otto-gmbh.de
faehrmann
Filzverein Lenzen e. V. Christiane Sa 038792/ 92432 filzvereinlenzen@gmx.de filzvereinlenzen.de
Prignitzer Krauterhof Cordula Schoere 033968/ 50000 cordulaschoenegge@yahoo.d: prignitzer
ae krauterhof.de
BioEdelPilze Altmark Vasiliu. Manuela  03931/6891753, kontakt@bioedelpilze bioedelpilze
Svedik 0174 /7950278 altmark.de altmark.de
Biolandhof Dihimann Michael Dihilmann 039390/ 81097, info@gutbusch.de gut-busch.de \%
0172 /179850
Deichimkerei Spillner HansWerner 039397/ 214 spillner.beuster@bnline.de
Soillner
Fleischerei Wohlfahrt Kurt Wohlfahrt 039386 /52121, kontakt@fleischer fleischer \%
0170 / 448370 wohlfahrt.de wohlfahrt.de
Guldenpfennig & Wollert  Marion Wollert 03931 /490815 milch.gw@gmail.com
GbR
Kaserei Kintra Heidrun Kintra 039386 /52234 kintra-kaese@gmx.de \Y
Konditorei Stehwien Olaf Stehwien 039322 / 73093 kontakt@naehrstange.de naehrstange.de
Landschlachterei Carsten Pietrzak 039349/ 52363 info@schlachterei landschlachterei \%
Ferchland ferchland.de ferchland.de
Schaferei Schuster Axel Schuster 039397/ 365 kontakt@schaeferei schaeferei V
; - schuster.de schuster.de
g2y | I yYRX ¢ UteSchroter 0399387 / 7925 info@vonHand.de vonHand.de
Dom
Bauernhof Thal Helene Thal 0172/ 386391 biohof-thal.de V
beutler design Stefanie Beutler 0162/ info@beutlerdesign.de www.beutler-
4258017 desian.de
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BioBehr GmbH

Bio-Obst Peter Coorf3en
Byoma Naturkost GmbH
Dechower Appelkist

Eschenhof Gemeinsam
Gartnern e.V.

Forst Tlischow
Wildbretvermarktuna
FVG Fruchtveredlung
GmbH & Co. KG
Glaserne Meierei GmbH
(Glaserne Molkerei

Gut Gallin GmbH

Hof Schaalsee Fleisch
waren aus MV
Hofcafé Neuendorf

Imkerei Antholz
Kathinkas Spinnstiibchen

Keramik mit vielen &
sichtern

Klein Salitzer Milchséh
ferei

Klugs Backstube

Kreativ und Bastelsche
ne

Lebenshilfewerk Mélin
Haaenow aGmbH. Arche
Metallgestaltung und
Schmiede Droste
Mosterei Kneese

Obstbau Wittenburg
Hofladen

riha Wesergold Getranke
GmbH & Co. KG
Schaalseefischerei

Schaalsed opferei
SchnuckefSchéaferei

Schaalsee
Upcyclingkunst

Thomas Arndt
Peter Coorf3en
Michael Schaake
Jens u. Britta
Altmann

Nicole Bowe, Marie
Runae

Lasse Ehlers
Peter Coorf3en,
Katrin Schlichtina
Peter Knopp
Jens u. Peggy
Rasim

Maxi Zieger
Elisabeth von
Randow
Christoph Antholz
Katharina Zahren
Petra Mentz
Andreas u. Anja
Richter

Andreas Klug
Karola Flint
Thies Merkel
Fabian Droste
Jochen Schwarz
Walter Strube
Frank Jehring,
Kerstin Pohle
Diana Rehbohm
Martin Voigt
Detlef Mohr

Renate Hille

03 88 42 /3020, -
47
038853/21216

0388 73/339250

0388 73/200 61,
0151/517686 77
03 88 73/33 67 48

03 88 43/8 25 88,
01 76 / 42 95 88 09
03 88 53 /33503

0388 73/33790
038842 /2 17 39
038852/52133

03886/ 7207 64,
0174/19814 36
0388 73/208 89,
0173 517 5167

03 88 73-33 60 12,
0177-3436 788
0388 73/8940
05.0176 99 29 14
038876/31077

03886/2795
0d.03886/7124
038851/8 17 04

0388 76/3105
010

03 88 73/33 99
77.0175 /244 64
038876 /31349,
0176/49111095
038852/ 52296

038852/990
od. -260.
03 8851/25354

04545/308
0388 76 /2 06 14,

0172/7835385
03 8853/33399

gresse@gemuesgarten.de
info@boddinobst.de
info@byoma.de
bjaltmann@tonline.de
eschenhof@gmx.net
lasse@ehlersmail.de
fruchtveredlungboddin@t
online.de
peter.knopp@glaeserne
meierei.de
biofleischerei@gutgallin.de
kontakt@hotschaalsee.de
elisa-
beth.v.randow@amail.com
ch.antholz@gmx.de
info@kathinkadesign.de
info@keramikmentz.de
andreas.richter@salitzer
milchschaeferei.de
andreasklug@arcor.de
kreativ-und-
bastelscheune@amx.de
tmerkel@Ihwzukunft.de
info@schmiededroste.de
schwarz.jochen@gmx.net
obstbau.stralendorf@t
online.de
jehring@fruchtquell.de
schaalseefischerei@gmx.de
voigt-keramik@tonline.de

DetlefMohr@gmx.net

hille-kunst@tonline.de
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behrag.com
obstgutcoorssen.de
tessenower.de

dechower
anndkist.de

fruchtveredlung.de
glaesernemeierei.de
gutgallin.de
hof-schaalsee.de

hofcafeneuendorf.de

kathinkadedgn.de
wp.keramikmentz.de

salitzer
milchschaeferei.de
klugsbackstube
agadebusch.de
kreativ-und-
bastelscheune.de
Ihw-verbund.de

schmieca-droste.de
mostereikneese.de
obstbaustralendorf.ji

mdo.com
riha-wesergold.de

schaalseefischerei.de

toepfereiund-
keramik.de

hillekunst.com

\%

V)

V)
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3.2 Produkte von Landwirt Innen aus der Biospharenregion

In Hinblick auf eine Vermarktung Uber einen Regionalladen wurden durch die Netowerkk
ordinatorin rund 30 Landwirtinnen aus der Regtelefonisch kontaktiert, von denen acht
Interesse an einer regionalen Vermarktungsmaoglichkeit, beispielsweise lber einen Regiona
laden, aul3ertenEine der Landwirtinnen, Fr. Nicole Albs, ist inzwischen auch Partnerin des
Biospharenreservategeworden Zu beachten ist, dassur wenigedieser Landwirte bereits
Produkte herstellen, die direkt in den Vertrieb gegeben werden kénnshwaren auch
Landwirte und Landwirtinnen dabei, die sich langerfristig eine Direktvermarktung vorstellen
konnten, der entsprehende Betriebszweig miisste jedoch erst noch aufgebaut werden. A
gefragt wurde, welche Produkte die Landwirtinnen anbieten kénnten und ob es sich um
konventionell oder 6kologisch erzeugte Produkte handelte. AuRerdem wurde bei Bedarf die
Zugehorigkeit zu aem BicAnbauverband abgefragt und die Kontaktdaten abgeglichen.

Folgende Produkte konnten voraussichtlich von regionalen Landwirtinnen zur Verfligung
gestellt werden:

1 Wourst und Fleischprodukte

X@2Y wA-KeRrk Egatrsy Neu GillzeéoRertifiziert); Dirk Homberger,
Heidekrug Bio-zertifizierf); Karin Lichtner, WoosmeB{o-zertifiziert)

X@2Y {OKIFFTY { OKNT &gy @iozerfiizig)S DNARSYS> . 2A

1 Milch: Herbert Flaegel, TeldauBip-zertifizier); HansHenning Detmering, Neu
Wendischthun Bio-zertifiziert); AFM Nostorf

1 Kartoffeln: Andreas Handke, BennBid¢zertifiziert); AFM Nostorf
1 Gemdise (Hokkaido): Andreas Handke, Be(Biazertifiziert)
1 Eier: Herbert Flaegel, Teldau

Deutlich wird der Fokus auf biologisch erzeugten Fleischprodukten. Problematisch fur eine
mdgliche Direktvermarktung ist hier das Fehlen einer geeigneten Verarbeitung in der Region.
Der Schlachtbetrieb Teldau der KriDo GmbH ist zwar seit Mai 201Zetifiwiert, bietet
jedoch bislang noch keine Weiterverarbeitung zu Wurstprodukten an.

4 Zielgruppe

Obwohl sich die Zielgruppdtr die regionalaund die Uberregionale Vermarktung geritigf

gig unterscheidenlasst sich die Zielgrupmer Vermarktung der regionah Produktean-

hand von Untersuchungen, die iBRSchaalsee durchgefihrt wurden, eingrenzenter-

sucht wurde dabei, welche Kundengruppe Produkte der Partner des Biosphérenreservates
Schaalse®orrangig kauft Da dieBRnur knapp 30 Kilometer voneinandertésrnt sind, wird
davon ausgegangen, dass sich die Vorlieben der KundBRi&ahneln. Fur eine weitere
Eingrenzung ware eine Befragung der Besucher, beispielsweise bei den bestehenden Regi
nalmarkten (siehe Kapitél.2.1) sinnvoll.

Bei der Zielgruppe handelt es sich um Privatkunden, sog. Endverbraucher. Die Verbraucher
sind in der Biospharenregion Flusslandschaft EIBé, lden angrenzenden Bundeslandern
(Mecklerburg-Vorpommern, Niedersachsen, SchlesWigistein sowie NordrheHwWestfalen)

und den umliegenden Stadten, insbesondere Hamburg, Lineburg und L-imdckhaft. Die
Produkte richten sich hauptsachlich an die Altersgruppe dey 3®jahrigen. Der Anteil der
Gaste in diesem Alter imREBchaalsee lag 2014 bei rund 681¢\(2014). Eine Untersuchung
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aus dem Jahr 2012 ergab, dass die Alterskohorte zwischen 45 und 64 Jakichtgste
Besuchergruppe im B&Rhaalsee istlfB ET A2012). Es finden sich sowoHinweise fur eine
Bevorzugung regionaler Produkte bei Einkommensschwécheren algstéackeren und

sowohl bei Personen mit einem niedrigeren, als auch mit einem héheren Bildungsniveau
(HEiNZE ET AR014). Ein2013 fertig gestelltes Forschungsprojekt lglgdoch dass die
Mehrzahlungsbereitschaft flr Produkte, die mit dem Regionalfenster gekennzeichnet sind,
steigt, je hoher das Haushaltseinkommen und der Bildungsgrad der Befragten ist
(HERmANOWSK HAMM 2013). Beim Regionalfenster handelt es sich umeeKennzeichnung,

mit die Herkunft landwirtschaftlicher Zutaten bei Lebensmitteln sowie Blumen ume Zie
pflanzen gekennzeichnet werden konndRGIONALFENSTER.2018. Die Zielgruppe wird d-

mit wie folgt definiert: Die Produkte richten sich Bndverbraucher mit einem héherenl-Bi
dungsniveau und héherem Haushaltseinkommen, wohnhaft in der Biospharenregion und in
den angrenzenden Bundeslandern, im Alter von 40 bis 69 Jahren.

5 Regionale Vermarktung

Regionalitatiegt im Trendg und besitztinzwische oftmals beim Verbraucher eine hore
Prioritat als die BiZertifizierung(BMEL2015) Von Regionalvermarktung spricht man, wenn
Erzeugung und Verbrauch einem bestimmten Gebiegrfolgen (FRRIEDEL ET A2013,S 10).
Voraussetzung dafir ist ein entspteend vorhandenes Produktangebot sowie Moglighke
ten des Vertriebs in der Regidaine aktuelle Erhebung des statistischen Bundesamtes zeigt,
dass regionale Produkte bevorzugt in Supermarkten, Discountern und Fachgeschafeen eing
kauft werden. Der Einkaufud dem Wochenmarkt liegt mit 36 % an vierter Stell§DESTATIS
2017, sieheAbbildungy?).

Wo kaufen Sie regionale Lebensmittel ein?

Abbildung7: BevorzugteEinkaufsstattenfir regionale Produkte in Deutschland (Stand: Juni 2017)

Regionalen Méarkten wird dennoch ein hoher Stellenwert eingeré da die Zahlungsbetei
schaft auf Regionaund Wochenmarkten ggfs. hohest als imLebensmitteleinzelhandel
2015 zeigte me reprasentative Befragung von 2.015 Verbrauchern in Deutschldads
Verbraucher in Bi®rodukte aus Supermarkten und Disctem wenigerVertrauen haben
und damit eine geringere Zahlungsbereitschaft einherd@htENDIBRESEARCBVBH 2015)
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5.1 Starken & Schwéachen

Als Starke ist insbesondere die Vernetzung der lokalen Akteure zu nennen, die tUber das
Netzwerk der Partner des Biosphéarenreservates erf@lgtch das Netzwerk der Partner des
BRbestehen bereits gute Beziehungen zu Landwirten und Lebensmittelproduzanseter
RegionDurch dieim Vergaberat festgelegtéergaberegion kann eine sinnvolle Herkurdtsr
gion gebildet und eingegrenzt werden. Dies ist ein Vorteil insbesondere gegenuber sehr kle
nen oder monostrukturierten BFStarke der regionalen Vermarktung dse Glaubwurdy-

keit. Insbesondere durch die Direktvermarktung lasst sich durch personlichen Vergrauen
aufbau zum Kunden die Kundenzufriedenheit positiv beeinfluddesaf2006). Auch die
Identifikation mit der Region spielt hier eine Rolle.

Schwache deregionalen Vermarktung in der Bidsjrenregion ist bei fast allen Vermar
tungsndglichkeiten die Logistik, insbesondere der Transport der Waren zu den Venkaufso
ten. Das landerubergreifendBR FEst mitca. 282.250 ha das grof3te im Binnenland geleg

ne BRin DeutschlandAllein der mecklenburgische Teil umfasst4&0 Quadratkilometer

und erstreckt sich auf einer Lange von ca. 65 km entlang der niederséchsischen Gienze zw
schen Boizenburg und DOM@RASCHELR2017). Dementsprechend sind auch die Partner
desBRzum Teil weit voneinander entfernt. Eine Losung, die Produkte verschiedener Partner
gebiundeltan einen Ort zu transportieren, fehlt bislarigine weitere Schwache wurde-b

reits oben genannt: bislang ist daBuktangebot aus der nédheren Region noch nicht grof3
genug, um beispielsweise einen Regionalladen zu flllantFRIEDEEL al. (2003)besteht

eine regionale Praferenz der Verbraucher besonders fiir Eier, Fleisch, Fisch, Gemuse, Wurst
und Backwaren. Wurstnad Backwaren gibt es von regionalen Anbieteter, Bezug insd

sondere vorGemuse und Eiaraus der Region ist jedoch schwiebge Direktvermarktung

ist die wichtigste Basis fur die RegionalvermarktungRnJe hoher die Anzahl selbst vera
beitender undvermarktender landwirtschaftlicher Betriebe @ner Region, desto besser

sind die Voraussetzungen fir eine erfolgreiche Direktvermark{dng.MANN2009). Im BR FE

MV gibt es allerdings bislang lediglisieben Betebe (Landwirte und

LebensmitteVerarbeite), die ihre Produkte auch selber vermarkt&ravierende Schwache
istaulRerdemdie fehlende Organisationsform. Mit den Partnern @#besteht zwar ein
Netzwerkvon Landwirten, Direktvermarktern und Lebensmittelproduzenten, die regionale
Produke erzeugen. Fir die Vermarktung fehlt es jedoch an einer Gbergeordneten Struktur,
wie sie beispielsweise eine Regianatkeoder ein Erzeugerzusammenschlbssten kém-

te. Diese Strukture konnen weder die Verwaltungen d&R FEBoch die Fordervereine ki

ten. Eine weitere Schwéache, insbesondere was die kleineren Betriebe angeht, ist der Mangel
an Kapazitaten hinsichtlich Arbeitszeit und finanziellen Mitteln. Eine professionelle \kermar
tung, wie sie beispielsweise Uber eiRegionalmarke bzw. eine Vermarhkgsinitiative mit
Handlerfunktionerfolgen konnte, bendtigt Zeit und GelBei einer Regionalvermarktungsin
tiative mit Handlerfunktion, also einer Organisation, die als regionaler ZwischenhanaHer fu
IASNI S (Fyy 3INRBO @2y Y2 aiabGsygegangen wetdd@BSNoEd2y wMp n @
VERBAND DEREGIONALBEWEGUNY 2017).

5.2 Chancen & Risiken

Die regionale Vermarktung bietetd Potenzial der regionalen Wertschopfung, es kénn
Arbeitsplatzen der Regiomgeschaffen werden und die Kaufkraft in der Regjehalten

werden. Zudem bietet die regionale Vermarktung €hanceeigeneProdukte und Marken

zu entwickeln und dabei weniger dem Konkurrenzdruck im Einzelhandel zu unterliegen. Fur
Direktvermarkter bietet die regionale Vermarktung die Chance, die Pneaggehend una-
hangig von den Preiseinfliissen globaler Markte gestalten zu kénnen, durch kurge Tran
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portwege werden die Kosten gering gehalten unel @laubwuirdigkeit der regionalend?r
dukte untesstitzt (WirRz2014) DurchdasBR FEdie Metropolregion Hamlrg und den la-
deruibergreifenden Elb&adweg wird die Region flr Touristen zunehmend attraktiveri-Reg
onale Produkte liegen im Trend und spielen auch fur Touriste& wichtige Rolle ob als
Mitbringsel furdie Daheimgebliebenen oder vor Ort, um die Ragnit allen Sinnen erku

den und genielRen zu kdnneRegionalprodukte aus touristischen Regionen haben damit
einen klaren Vorteil am MarkE€IGE ET AROL7).

Nicht zu unterschatzendes Risiko bei der Vermarktung in der Region ist jedoch die begrenzte
Kaufkraft. Ludwigslug®archimwies 2016 im Jahresdurchschreihe Arbeitslosenquote von

6,7 % auf¢ damitweist derLandkreizwardie niedrigste Arbeitslosenquetin Mecklenburg
Vorpommernauf, liegtaber im deutschlandweiten Vergleich ho@dlhANDKREIBUDWIGSLUST
PARCHIN2017) Dazu kommt mit 45 Einwohnern je Quadratkilometer eine geringe Bevolk
rungsdichte sowienit >50% eirhoher Anteilan Auspendlerndervermulich ofter auswarts
einkaut (SPELLERBEROG16,GEORG STILLER016)

EinFaktor fur den Kauf regionaler Produkte ist das Alter. Das Durchschnittsalter im Landkreis
LudwigslustParchim &g 201%oei 46,5 Jahren. Der Anteil der Uber@hrigen lag beiund

21 %. Die Prognose zeigt, dass der Anteil der Ubgdilgtgen noch weiter zunehmen wirgd

bis 2030 auf etwa 34 $hANDKREIBUDWIGSLUSPARCHIM2015). Dies konnte fur die regionale
Vermarktung von Vorteil seinerschiedene Untersuchungen legen natiass vor allemla

tere Menschen regionale Produkte oder Marken oder regionale Spezialitdten bevorzugen.
(HEINZE ET A2014 BMEL\2013,HENSELEIT ET. 2007)

Fur Mecklenburg/orpommern bietet die regionale Vermarktung auch deshalb einibeso
ders hohes Potential, da Studien belegen, dlisgegionale Verbundenheit beim Lelsen
mitteleinkauf auf Bundeslanderebene in Mecklenbgrpommern, Sachsen und Bayern

am grof3ten is{(HEINZE ET A2014) Nicht aul3er Acht gelassen werden sollte jeddelsRisiko

der Veranderungen im Einkaufsverhalten: Lebensmittel werden zunehmend im Discounter
gekauft oder online bestelDESTATI2017,GK2015).
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6 Vermarktung in der Region

Nachfolgend werden die verschiedenen Mdglichkeiten der Vermarktung in der Biogphare

region mit Hilé einer SWO-Rnalse dargestelltEinige dieser Moglichkeiten wurden auch

beim Treffen regionaler Akteureamp ®n 1T dHAMT o 9! 59w dzy R . A2 aLXK
{ G NJnyR&ldmer eines Workshopar Regionalen Vermarktung in der Biospharenregion
vorgestelltund durch die Anwesenden bewertédieheAbbildung8). Die jeweilige Punktzahl

wird bei den verschiedenen Moglichkeiten nochmals aufgegriffen. Beachtet werden sollte

jedoch, dass es sich bei den Bewertenden vornehmlich um Persametelt die sich bereits

mit dem Thema
Vermarktung befa-
sen Die Praferenzen
der Kunden kdnnten
differieren. So b-
kam beispielsweise
die Moglichkeit von
touristischen Ang-
boten in Verbindung
mit der regionalen
Vermarktung, wie
beispielsweise &
nussradtouren u. A.,
lediglich einen
Punkt. Die erste
Genussradtour des
Fordervereins BF
sphare Elbe MV e.V.
am 30.07.2017 wu
de aber sehr gut
angenommen und
war auch fir die
teilnehmenden

Partner des Ber- Abbildung8: Bewertung vom Vermarktungsmdglichkeiten im Rahmen deg NJ & K 2 ikJ
folgreich. 2yt S +SN¥YI Miféndegishder Ak®ureyam05.07.2017BRA SCHELB, Archiv)

6.1 Vermarktung tber bestehende Strukturen

6.1.1 Regionalregal im Lebensmitteleinzelhandel

Bei der Vermarktung regionaler Produkte Gber den Lebensmitteleinzelhandel (LEH) besteht

zum einen die Méglichkeit, die Produkte innerhalb des normalen Santisreu platzieren.

Hierbei besteht jedoch die Gefahr, dass die regionalen Produkte ureh dhrwert zwi-

schen den anderen Marken untergeh@BUNDESVERBAND DRFGIONALBEWEGUNY 2017).
EineandereMdglichkeitist die Prasentation in einem eigenen Rewgilvegal wie es bé

spielsweise mitdem Rewé 2 y1 SLI0i a! dzd [odeRENI wWBNDAIZFA Y HIKS 1 S
I dz& RSNJ wS3A2Y d -MartenFekelsyrdrialgiwdK(SENERIRAGL T, EDE-

KA AG & CoKG 2017) Regionalitaspielt fur viele Verbraucher eine immer wichtigere Rolle

und liegt bei der Kauferpraferenz oftmals noch der kontrolliertbiologischen Erzeugung

(ScHADE REUTERO01) Im BRSchaalsee gibt es seit langerem Bemuhungen, Produkte der
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Partner des Biosphéanreservatediber den Rewévarkt in Zarrentin zu vermarkte(MULLER
2016 mdl. Mitteilung). Die BelieferunglesLebensmittelmarktes durch Produkte der Regi
nalmarke wurde bereits von 2002 bis 2004 erprobt, scheiterte jedoch an der taglichen Fr
schebelieferung und der Abdeckung des taglichen Sortim@mscH2011).

In Boizenburg wurden Partner des Biosphéaeservatesrom Leiter des MarkarAtarktes

angesprochen, ob sie sich eine Vermarktung ihrer Produkte Gber Markant vorstellen kon

ten. Bislag schéern diese Ansatze vor allem #ogistischen Griinden wie der Kennzeic

nung der Produkte, Liefermengen sowie der Produktverfiigbarkeit. Diese Mdglichkeit wurde

beim Workshop zur Regionalen Vermarktung im Ja@04a7 vorgestellt und diskitiert. Da-

bei ergaben sich verschiedene Yond Nachteile, die nachfolgend aufgefiihrt werd@nie

al 3t AOK1 SAG RSa +SHEBSASya NyFSRSy. j AzZAISIKN NBY G S
auchbeim Treffen regionaler Akteure am 05.07.2017 vorgestellt und erhielt flnkteun

(Hochstzahl waren elf Punkte).

Starken & Schwéachen

Die offensichtlichste Starke ist das Erreichen einer breiten Bevolkerungsschicht: imubEH ka
fen mehr Menschen ein als auf dem Wochenmazkidem ist der Lebensmitteleinzelhandel
die bevorzugte Einkass$tatte fur regionale Lebensmittel (sieAdbildung?7) (DesTATIZ017,
BUNDESVERBAND ORFGIONALBEWEGUNY 2017). Als Stéke ist auchdie Nutzung vorhandener
Strukturen zu nennen, wodurch keine zusatzliche Arbeitskraft fir den Venk&wéndig

wird. Zusatztther Aufwandwird durch die Belieferung des Marktaad ggfs. durch eine
aufwandigere Verpackung und Kennzeichnung der Produidtig. Durch das gemeinsame
Auftreten derPartner desBiosphéareneservaeswird das Partnernetzwerk gestarkt und
vermehrtkommuniziert.

Allerdings kann durch die fehlende Nahe zum Produaedie Glaubwirdigkeit leider-d-
gende weitererSchwachemurden gemannt:

- Preisabhéangigket)

- Hochster Qualitatsanspruch

- Hoher Anspruch an die Verfiigbarkeit der Produkte

- Hohe Anspriiche an Verpackung und Etikettierung

- Kein Ansprechpartner vor Ort, der Uber Produktion etc. informieren kann
- Anfangs nur haltbare Produktatglich

- Verhandlung mit Supermarkt lohnt sich fur einzelnen Landwirt nicht; Mit
ler notwendig

Die genannten Schwachen werdenktandbuch zur Regionalvermarktubgstatigt. Dort

werden folgende Erwartungen des LEH betont: Punktlichkeit und Zuverlassigkeie8-

rung, qualitativ hochwertige Produkte, professionelle Gestaltung der Verpackung, bspw.
EANStrichcode, Absetzung von anderen Produkiadem wird im LEH ein sogenannter

a! NIA1StE LI dada o6SyIl 4A3G2 Ay RSY 5tLogsyk (A- dzy ! NI
tropfgewiclt, Grol3e etc.) sowie die Ndhrwiangaben und enthaltene Allergene aufgefihrt

werden (BUNDESVERBAND ORFGIONALBEWEGUNE 2017).
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Chancen & Risiken

Eine Regionabder Biosphéarentheke bietet verschiedene Chancen: Regionafitdtimmer

wichtiger. Uber den LEH kénnte man neue Kauferschichten ansprechen und das-Partne

netzwerk breiter bewerben. Da zahlreiche Discounter und Supermaérkte bereits mit aegion

len Produkterwerber> A &id RSNJ { OKNA GG 1 dz o NBB@EkeBey | £ Sy t N
griaa yAOKG a2 3INRGP® !'fft SNRAYy3I& o0SNHSY 3ISNIRS
dassdasPartngr 2 32 o @SNBNaaSNIa dzyR dzy3fl dzo s NNRAISN
Partner missten mit den Eigenmarken des LEH konkurrieren und wdedeit einem sté&

keren Preisdruck unterliegefm Lebensmitteleinzelhandetuss zudem der Mehrwert reg

onaler Produkteviel deutlicher kommuniziert werden als beispielsweise auf dem Wuoche

markt oder im HofladenBUNDESVERBAND REFGIONALBEWEGUNSY 2017).

Kosten
U Schwer abschatzbar

U Die Kosten fur die Einrichtung einer Regionalthiekgen in der Regelie Markte
selbst. Auf die Partner kamen Kosten digfs.aufwandigere Verpackungen sowie den
Transport zuDurch den LEH aléerkauferwirde der Erlogur die Partner im Vie
gleich zur Direktvermarktung potentiell geringer ausfallen.

Potential & mogliche weitere Schritte

U Der Vertrieb Gber LEH und Discounter lohnt sich insbesondere flr gré3eresprofe
sionalisierte Unternehmen. Fur kleinere, hauptsachtiokktvermarktende Betriebe
istdie Vermarktung tGber die grof3eren Strukturesraussichtlicmichtrentabel

U Aufgrund der genannten Problematik wurde diese Moglichkeit nicht weiter verfolgt.

Da Supermarkte und Discounter laut einer aktuellen Studie dierzegten Einkasf

statten fur regionale Lebensmittel sinOgsTATIZ017), sollte die Mdglichkeit im Auge

behalten werdenBei Interesse der Partner des Biosphéarenresav&bnnte ein

Treffen mit dem Marktleiter des Markasilarktes in Boizenburg initiieswerden.
6.1.2 n" ET OPER OAT OA Gunt Kofla8dn dek Bidsphardniiegion
Da eine Regionabder Biospharentheke im LEH zwar viele Vorteile, aber ainge deuti
cheNachteileaufweist entstand diddee, inBio- oder Hofld@len ein Regal mit Produkten der
Partner des Biosphéareeservatesinzurichten. Die Produkte kénnten mit den Alleiriste
fdzy3aYSN] YISy oNBIAZ2YIFfa dzy R ol dzaAZuBss&Y . A 24 L
f AOK 11 yyildSy t NP Rdz| {{seheRK&NF.3 andeboen wetddn@imaieJK S NI &
Idee derBRnochstarkerhervorzuhebenDie Ideeeines Biosphéarenregalsurde vom Biah-
dena bl GdzNJ] 2ad hAl2ada Ay 5ldgiywBrded GdRBdulkieIIDIB A G a | dz
Marke Vivasphera in einem eigenen Regal prasentiert, ggfs. werden Produkte von Partnern
des Biospharenreservates hinzu kommAnRerdemwurde Fr. Wagenknecht, Inhaberin des
Okomarkts Elbetal in Bleckede kontaktidftne Art Regionalregal wimim Beispiel durch
das Seecafé Ickert in Zarrentin betrieben: dort erhalt man neben den Produkten der Backerei
Ickert auch weitere regionale Produkte wie bspw. Eier, Wildspezialitaten und Spirituosen.

Starken & Schwachen

Die Starken und Schwéachen dhneémdn der Regionaltheke. Vorteil ist jedoch, dass die
kleineren Strukturen von Hetind Bioladen besser zur Idee ddRflassenAuch bei den
Partnern des Biospharesservateshandelt es sich in der Regel eher um kleinere, hanéwer
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liche Betriebe als um grof3e Unternehmém. Vergleich zum LEH nehmen die -Hwid Bo-
laden der Region eher kleinere Mengen ab: dies kann sowohaigauch nachteilhaft sein.
Bio- und Hofladen haben in der Regel den Anspruch, ihren Kundinnen eine kangp&e
ratung bieten zu kbnnen, so dass das Problem des fehlenden Ansprechpartness abg
schwacht werden konntéAuch die Anspriche an Verpackung und EtikettierdegBioladen
sind ggfs. geringals im LEHDer Preisdruck ist aufgrund des generell hbhegiggn Ang-
bots geringer als im LEHine Schwache besteht darirgss in Bioladem der Regehus-
schlie3lich biozertifizierte Produkte von Raatn vertrieben werden kdren ¢ dies gilt ra-
turlich nicht fir Hofund Gutsladen

Chancen & Risiken

Die Hof und Regionalladesprechen eine Kauferschicht an, die fiéufigbereitsmit der
Produktion der Lebensmittel auseinander setzt umehr Wert auf regional und handwiks

lich produzierte, gesunde Lebensmittel legt. Durch die Prasentation in Kombination-mit a
deren, hochwertigen Bioprodukten verringert sich die Gefahr der Unglaubwurdigkeit, im
Gegenteil: das Partnerlogo kdnnte sogar davon profitieren und an Glaubwurdigkeit-gewi
nen. Die Preisdifferenz sollte hier geringer sein als im Vergleich zu Produktemal&tie
Allerdings kommt es auf eine entsprechende Bewerbung/enn in niedersachsischen Bio
bzw. Hofladen Produkte von Regionalmarkenpartnern aus BB®chaalsee angeboten und
YAU aoNBIA2YlIfad 0S62NDSY 6SNRSY o NNMiREgker. 6 Said S
Wichtig ware daher, die Biospharenreservate in den Vordergrund zu stellen und auch die
jeweiligeBiospharenregion transparent darzustellen.

Kosten
U Schwer abschatzbar

U Die Kosten fiir die Einrichtung efle o . A 2-& SJK Nailreh, je nachdepob
die Laden sie selber einrichten oder standardisierte Regale fir die Nutzung ie-mehr
ren Laden hergestellt werdeAuf die Partnekédmeninsbesondere&osten fir den
Transport zuOb eine Vermarktung Uber die Biand Hofladen in der Region sich
langfristig fUr die Partner lohnt, misste erprobt werden.

Potential & mogliche weitere Schritte

U Das Potential fur deNertrieb tber die Biound Hofladenn der Biosphérenregion
wird als hoch eingeschata¥on Vorteil sind die regionalen Standorte, die kleimteil
gen Strukturen sowie die bereits signalisieki@operationsbereitschaft

U 5AS al 3t AOK]1SAG RSa -wSNLINKES 0AdzNS NG-IA YR 20N
ler Akteure am 05.07.2017 vorgestellt und erhielt lediglich vier Punkte (H6chstzahl
waren elf Punkte)Zu bedenken ist, dass die Idee nur an bestimmten Standorten
funktionieren kann: im mecklenburgischen Teil @#gibt es keine Bioladen, imaxi
dersachsischen Teil schdBioladen in Lineburg wurden bislang nicht kontaktiert.

U Die Liste mit den Produktered Partner wurde sowohl an Fr. Pawlitzky (Oikos-Da
nenberg) als auch an Fr. Wagenknecht (Okomark Elbetal) weitergelgit&tikos in
Dannenberg gibt es inzwischen ein Regal mit Produkten der Méavkespheraggfs.
konnten Produkte von Partnern hinzu korem An Fr. Wagenknectdkomarkt
Elbetal) wurden weitere Informationen wialie und Fotos eines solchen Regales
gesendetBei konkretem Interesse kbnnen Kontakieden Partnern des Biosgh
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A A~ oA A

NSVNSéSNJZI- Ga KSNESAal St-WSHIzSSIM&WBd@SNJf 1] sy
ware es sinnvoll, auch Uber eine Partnerscl#itBioladen nachzudenken.

6.1.3 Vermarktung an regionale Gastronomie/Kantinen

Eine Moglichkeit ist es auch, die regionalen Gastronomiebetselagee Kantinen starker in

die Vermarktung einzubeziehen. Dies soll insbesondere in der Archeregion Flusslanrdschaft
Elbe verstarkt verfolgt werdetn der Archeregion haben sich aktuell 33 Ar8edriebe in

den Landkreisen Liuneburg, Lich®annenberg undudwigslustParchim zusammerg
schlossen. Die genaue Abgrenzung des GebietesAaligiiung9. Ubergeordnetes Ziel der
Archeregion Flusslandschaft Elbe ist die Erimgitselten gewordener Nutztierrassen.

Biospharenreservat
—_) Schaalsee
» =Wittenburg
e &
\Hoor[
24

Hagenow
J

Bad Bevensen : R Br?nd@ﬂb(lfgl”C/ -

+- " UA\EIbtalaue/
\ Rasche "k e T 3 5 5 “ v { Derc
= :

Uelzen.

Suderburg ¥restedt

(Altmark)

Salzwedel
S——

Abbildung9: Abgrenzungen der ArchRegion Flusslandschaft Elljedrderverein der Archdregion
Flusslandschaft Elbe e. V. 2018)

Im BR FE MWird bislang z.B. Apfeldadus der Region an das Bistro Plan Btiepelsaind

an das Café Marie in Boizenbwgegliefert. Neben der Mdglichkeit, Produkte der Partner des
BRgenerell in deregionalen Gastronomie anzubieten, gibt es auch die Idee, auggtw

WSahl dzNI yia 0SAAaLIASEt a9SAAOKEY SAKVEYARRBESY &. 3
es sich um eine gemeinsame VeranstaltungBR&chaalsee und Flusslandschaft B,

bei der vom 27.08. bis 02.09.2018 gebiindelt Veranstaltungen in b@uespharenresera-

ten stattfinden. Ahnliches gibt es bereits BRSudostsw NI Sy > g2 dzy 4§ SN RSY a
Wegecf  YISNI DSydzadda my DIFAGNRY2YASOSGNARSOS AY
typische Gerichte aus der Region anbietBio§PHARENRESERVATSRIMOS-RIGEN2015).

Starken & Schwachen

Starke delVermarktung an regionale Gastronomiebetriebe ist die geringe raumlicherEntfe
nung. Sollte der Lieferservice der BioObst Budnerei, eines PartiesBRFE in Gang km-
men, konnte dieser ggfs. fir die Beliefeguder Gastronomen genutzt werden. Schwaidte
die geringe Anzahl an Gastronomiebetriebdig ein Publikum ansprechen, das bereit ware,
fur regionaleProduktehdhere Preise zu bezahlen. Ein Partner BBsFEdas Vielanker Bta

23



Regionalvermarktungskonzemt FV Biosphare Elbe MV e.¥.StandMai 2018

haus, bietet bereits Fleisalon seinen eigenen Heckrindern &ineweitere Schwache

ergibt sich daraus, dass die Gastronomie, dhnlich dem LEH, sehr hohe Anspriche an Qualitat,
Verfugbarkeit sowie Verpackung und Etikettierung aufwdist3erdem werderaufig ke-

reits vorverarbeitete Lebensmittel (bspw. geschélte Kartoffeln) bevorzugtemitigt

Bislang gibt es zwei Partner d&R FHie Fleisch aus de®Ranbieten.

Chancen & Risiken

Die Vermarktun@n die Gastronomie bietet insbesondere die Chance, regiofféddesch

ohne hohe Gewinnverlustéurch dieNutzung von Zwischenhandlern zu vermarktater-

dings ist das Risiko, dass die Besucher nicht bereit sind, die h6heren Preise fur regionale L
bensmittel zu bezahlen, hoch.

Kosten

U Gering Es wirden Kosten fur digeferung und ggfs. fur die Vorverarbeitung dnfa
len.

Potential & mogliche weitere Schritte

U Das Potentialvurde noch nicht umfassend gepruft. Zunachst misste eine Abfrage
bei regionalen Gastronomiebetrieben durchgefuhrt werden, um zu eruieren, &n we
chenProdukten Uberhaupt Interesse besteht und welche Voraussetzungen erfillt
sein mussenDie Idee wird bei der AG Vermarktung vorgestellt und diskutigrt.
Austausch mit der Archeregion Flusslandschaft Elbe wird angestrebt.

6.1.4 Vermarktung Uber die Tourist -Informationen in der Region

Die Vermarktung regionaler Dauerwaren in den Totln&rmationen ist in vielen Regionen

bereits StandardErfahrungen aus anderen Regionen (bspw. Hunsriick, Rhdn) zeigen, dass

die regionalen Produkte nicht nur von Touristen, somjénsbesondere wenn es um klein

re Mitbringsel oder Prasentkdrbe geht, vermehrt auch von Einheimischen nachgefragt we

den.In der Biospharenregion kdonnte die Vermarktung tber die Tolnfstrmationen in

Boizenburg, Domitz und Ludwigslust erfolgen. Feklvmn der Tourisinfo in Domitz hat

bereits erste regionale Produkte in ihr Sortiment aufgenommen, méchte sich jedech z

nachst auf Produkte aus dem engeren Umkreis von Ddwitzentrieren Auch in der T
risteninformation im Haus des Gastes in Amt Naugharhalten Besucher bereits Produkte

aus der RegiogK I dzLJG a NOKf A OK @2y |t ( SyA SINSdfFzaidh SNNI &4 a S

Starken & Schwéachen

Starke der regionalen Vermarktung tber die Todimébrmationenist der Standort; die
TouristInformationen sind Anlafpunkt fir Besucher der Region und sprechen damit als
Zielgruppe Touristen unBesucher der Regiamn.

Eine Schwache ergibt sich jedoch durch das SaisongesdaiéfBiosphéarenregion isburis-
tisch noch nicht sehr stark erschlossen: auch wianhen Sommermonateder Elberadweg
als beliebtester Fernradweg viele Radfahrer in die Region lockt, bleibt dosNidear als
deutlich umsatzschwéachere ZeiDie Vermarktung in den Touristformationen eignet sich
aulRerdem hauptsachlich fir Dauerwardyei Kihlwaren und Frischeprodukten ist def-Au
wand fur Transport, Lagerung und Verkauf voraussichtlich zu hoch.
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Chancen & Risiken

Die Vermarktung UbeiTouristinformationenbietet die Chance, mit hochwertigen Prddu

ten die Region zu bewerben: wenn diesBcherregionaleLebensmittel als Mitbringsel fur

die Daheimgebliebenen mitnehmen, dient das Produkt als Werbemittel fur die Rédgion.
terstutzt wirde dies durch ein einheitliches Erscheinungsbild der Produkte, welches durch
eine Regionalmarke sicher gelt werden konnte Es besteht die Chance, bei Besuchern von
auswarts eirhoheres Preisniveau erreichen zu konrads bei den Anwohnern vor Odller-

dings besteht das Risiko, dass aufgrund des Saisongeschéafts Produkte verderben, bevor sie
verkauft werderkénnen und dass der Absatz hinter den Erwartungen zuriick bleibt.

Kosten

U Voraussichtlichgring Ggfs. Kosten fir den Transport.

Potential & moégliche weitere Schritte

U Fidr den Vertrieb regionaler Dauerwaren wie Saften und Spirituosen, Fruchtaufstr
chen,Dauerwurstwaren und regionaler Spezialitdten wie Sanddorngelee oder
a9foalyR { {SAYy LA-Infbradtidnénder Regigrreindinte®esstirgedzNA & (i
Maoglichkeit Das Potential wird aufgrund der Zielgruppe als relativ hoch eingeschatzt.

Die Touristinfoin D6mitz isbereits alsPartner des Biospharenreserestzertifiziet
und damit idealer Partner fur den Vertrieb der Partfiodukte

U Die Liste mit den Produkten der Partner wurde anLbck(Touristinfo Domit2, Fr.
Ruttinger(Touristinfo Ludwigslustyowie an Fr. Ohde und Hr. Tand{@ouristinfo
Boizenburg) weitergeleiteBei konkretem Interesse kdnnen Kontakte mit dentPar
nern des Biospharenresenes hergestellt werden.

U Durch die Netzwerkkoordinatorin wird gepruift, ogfg. in Kooperation mit demek
benshilfewerk Hagenow eingusammenstéling regionaler Produkti einer speziell
dafur angefertigten Box zum Kaarfigeboten werden kdnnte.

6.2 Regionalmarkte

6.2.1 Ausweitung bestehender Regionalmarkte

Im BRSchaalsee findet seit 1928n Pahlhuus in Zarrentjeden ersten Sonntag von April bis
November von 147 Uhrder BiosphareSchaalsedarkt statt. Rund 40 Erzeuger und Hize
gerinnen aus der Region bieten Lebensmittel und Kunsthandwerk an. Insgesamt etwa zehn
der Marktbeschicker sthmit der Regionalmarké . A 2 4 LIKNNB Yy NS § EiNIgib &  { OK
dzy R { absgéz&chnet. Dass von den 111 Regionalmarkentragern (Stand Mai 2047) ledi
lich zehn an dem Biosphéafgchaalsedarkt teilnehmen, hat laut Frank Hermann, Mitarbe
ter des Fordervegins Biosphare Schaalseg/e unterschiedliche Grinde. §bt eszahlre-
che Regionalmarkentrager, die keine Produkte zum Verkauf semhiespw. Ferienwohno-
gen Des Weiterergibt es auch bei den zertifizierten Direktvermarktern zum Teil Probleme
durch £hlende Kapazitaten und Personalmangel. Ein Problem, dass augR irE MVde-
steht, ist auch am Schaalsee bekannt: einige Marktbeschicker fahren bewusst andere Markte
an, da sie beispielsweise in Hamburg héhere Umsétze erwirtschaften kénnen alskn Mec
lenburg-Vorpommern. (HERMANN2017, mdl. Mitteilung) Dennoch hat sich der Biosphéare
Schaalsedarkt zu einem attraktiven Ausflugsziel entwickelt, das geradeh von Ubere-
gionalen Gasten, beispielsweis@ls Hamburggerne angenommen wirdJntersuchungen
zeigen dass der Biosph&®chaalsedarkt inzwischen zu einem nicht unerheblichen twir
schaftlichen Faktor geworden iddie befragten Besucher gaben auf dem Markt im Schnitt
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MHZyo € FTNNJ NBIA2YL S (toblér R222)i B kadmyfeRbeldgen Sy & Y A
den, dass der Markt zu einer deutlichen Erhéhung der Ausgaben fir regionale Lebensmittel
und Produkteftihrt (JoB ET AL2012) Der Markt tragt jedoch nicht nur zur regionalen Wer
schopfung bei, sondern ist auch ein wesentliches Kommunikationsinstrurkentagt pos

tiv zum Image deBRbei und dient dazu, den Gedanken d&Rzu vermitteln und die regk

nale Identitdt der Bewohner zu starkgdoB ET AL2012) Der Vorteil eines regelmafdigen
Marktes liegt auch darin, dass der Aufwand der Organisation udjuise der
Marktbeschicker fur die regelmafige Durchfihrusggar niedrigerist als bei einmaliger
Durchfihrung. So liegt der stundenmafRige Aufwand fir den Regionalmarkt beim
Dammereezer Laubfeuer fir die Organisation des Kulturprogrammes und EinladuAg-de
bieter bei insgesamt rund 35 Stund@RDOHI2017), wahrend flr die Abfragen der Ausste

ler fur den Biosphar&chaalsedarkt sowie die Organisation des Kulturprogrammes (Klei
kinstler und Gesundheitsvortrage) lediglich insgesamt 28 Stunden bendtigew(HER-
MANNZ2017) Auch insgesamt ist der Arbeitsaufwand fir den Biospi&ukaalsedarkt ge-
ringer: er liegt bei durchschnittlich 244 Stunden, wahrend fiir das Dammereezer Laubfeuer
insgesamt 310 Stunden anfielen. Die héhere Stundenanzahl kommt audhctiazlistande,

dass Transport, Aufund Abbau der Stande durch die Ranger beim BiospBataalsee
Markt nicht mit aufgelistet wurde, da diese Arbeit nicht durch den ForderveB@sphare
Schaalsee e.Vilbernommen wird. Der Arbeitsaufwand durfte jedoch ile Biosphare
Schaalsedlarkt deutlich niedriger sein, da der zeitaufwéndige Transport entiadt. Erfolg

des Regionalmarktes fuhrte iBR FE MYu der Idee, einen ahnlichen, regelmaliigen &eqi
nalmarkt aufzubauen. Dazu gibt es verschiedene Ideen, digalgehd vorgestellt werden.

6.2.1.1 Haufigere Frequenz des BiosphareElbeMarktes in Domitz

Der BiosphareElbeMarkBEM)im Fruhjahr auf der Festung Domitz gehdrt zu den beiden
grol3en Regionalmarkten imRBFE MVDer BiosphareElbeMarkt bestesgit2013und ist
inzwischen gut etabliertm Frihjahr2017wurde er voniber 5.000Besucher(Schatzung
des BRpbesucht.Beim 5. BiosphareElbeMarR017nahmen Uber 60 Aussteller teil, davon
neun Partnedes Biosphéaremservatesaus dem meckldourgischen Tejfunf aus @n Gbii-
gen Bundeslandern sowie drei Partner aus d&RSchaalsee. Allerdings handelt es siah d
bei nicht nur um Partner, die Produkte anbieten, sondern auch um Infostafetanstalter
des Marktes ist @ Stadt Domitz, an diauch die Einnahmen gehen. Dieranstaltung wird
unterstiitzt durch das BRACHELBOrganisation, Offentlichkeitsarbeit urgtandvermeé-
tung), den Forderkreis Festung Domitz e.V. (Kulturprograsow)ie den Forderverein &i
sphére Elbe MV e.V. (Kulturprogramm)e Idee wéare, den BEM, #tainmal jahrlich, be
spielsweise viermal im Jahr (z.B. 1 x im Frihjahr, 2 x im Sommer, 1 x als Weihnachtsmarkt) zu
veranstalten.

Starken & Schwachen

Der BiosphareElbeMarkt bietet den Vorteil eines bereits etablierten Marktes: es bestehen
bereits Kontakt zu zahlreichen Handlern, der Markt hat sich in der Region gut etabliert und
ist ein beliebtes Ausflugsziel.

EineSchwachesiner haufigeren Frequerdes BiosphareElbeMarktes tr Standort: eine
Anbindung durch Bahnhotfe oder Autobahnen ist nicht gegeles gibt auch keine grol3eren
Stéadte in der ndaheren Umgebung. Dass der derzeit bestehende Regionalmarkt aus-der Fe
tung DOmitzsehr gut besucht wd, ist keine Garantie dafir, dass ein regelmafiger Markt
ahnliche Besucherzahlen erreichen wirde. Adengléch: beimBiosphéreSchaalsedlarkt
liegen die Besucherzahlen, trotz der Nahe zur Metropole Hamburggweilsetwa 1.500
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bis 3.000 BesucherddB ET A2012). Die UntersuchungesBiosphéareSchaalsedarktes

ergab, dass die Besuchar einem grof3en Antei69,9 %) aus Tagesgéasten bestefios ET

AL 2012) Zur Herkunft der Besucher dBsosphareSchaalsedMarktes liegen keine genauen
Angaben vor. Untersuchungen aus den Jahren 2011, 2012 sowie 2014 ergaben jedoch, dass
die Struktur étr Besucher des Biosphagzhaalsedlarktes sehr stark dem normalen
Biospharenreservabesucher @hnelt. Daher kann davon ausgegangen werden, dass die
Mehrheit der Besucher aus Hamburg, Schledvadstein, Mecklenburyorpommern oder

dem nordwestlichen Nidersachsen kommiHorPr& PARTNEROO7). Aufgrund der grofRen
Entfernungvon 120 bis 150 knst es eher unwahrscheinlich, dass Besucher aus Hamburg fur
den BEM extra bis Domitz fahren wirden. Von Lineburg bis Domitz sind es etwa 7 Kilom
ter. Um einschatzeau kdnnen, wo die Besucher des BEM hauptsachlich herkommen, sollte
eine Befragung bzw. Dokumentation der Autokennzeichen wahrend des Marktes stattfinden.

Aufgrund der Distanz von Boizenburg zu Domitz fallt es weniger leicht, den ddackt das
BRA SGHLBangemessen zu betreuen. Eine weitere Schwéche besteht darin, dassn#ele A
bieter keine eigeneistandehaben. 2017 wurden durch externe Anbieter insgesagt
Standevom BRA SCHLBsowie8 Standevon der Stadt D6mitz angemietet. FUr das Bi@sph
renreservatamt ist der Aufwand fir den Transport, die Aufstellung sowie Instandhaltung
der Standesehr hoch. Aufgrund von personellen Engpéassen ishes unrealistisch, dass
Standefur weitere Veranstaltungen als die beiden bestehenden (BEM und LaubEeuei)
das BRA SGELBzur Verfigung gestellt werden kdnnten.

Chancen & Risiken

DieErhdhung der Frequenz des BiosphareElbeMarktes bietet die Cantémsatzsteig-
rung fur regionale Anbieter: im Idealfall lie3e sashden Erfolg eines bestehenden Marktes
anknupfen unddamit denStandbetreiberrdie Moglichkeitgeboten werdenihre Produkte
haufigerim Rahmervonkulturellen Veranstaltungn anzubieten.

Allerdings besteht auch das Risiko, dass die neuen Termine nicht so gut angenommen we
den wie derbereitsetablierte Terminam letzten Sonntag im April. Bssteht das Risiko der
Ubersattigung: an den Sommerwochenenden finden haufig gefiihrte Wanderungen, Rad
und Kanutouren statt, die ggfs. ein ahnliches Publikum ansprechen. Au3erdem besteht Ko
kurrenz zu Venastaltungen im Wendland wie der Kulturellen Landparidschen Himmile

fahrt und Pfingsteroder der eVentschaltEnde JuliDas Kundenpotential ist um DOmitzrhe

um geringer als am Schaalsee, der durch seine Nahe und gute Anbindung von der Metropo
region Hamlrg profitiert. Risiko ist wie bei allen Opéiir-Veranstaltungen die Wetteta
hangigkeit.

Kosten

U Die Kosten, dipotentiell fiir die Ausrichtung des Marktes anfalléem Uberblick
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Tabelle4: Ein und Ausgaben des BiosphareElbeMark2@17im Uberblick

Kostenaufstellung BiosphéareElbeMarkt

Anlass Einnahmen | Ausgaben
Technik HpnzZ
Standgebuhren 600 n J

Platzmiete mit Bihne ynnz
Kulturprogramm 1.000,00e
Werbung/Offentlichkeitsarbei onng
Summe: 600z n Jj 2.35000¢
Bilanz: -1.750,00¢€

Personalkosten sind in der Kostenaufstellung nicht enthalten, da diese bislang tber

die Stadt Domitz und das BRA S&IHB abgedeckt werden. Personalkosten wirden
anfallen fur die Organisation des Marktes inklusive des Kulturprogrammes, fur den
Aufbau der Stande, die Standbetreuung, sowie Moderation und Kassierungn+on Ei
trittsgeldern wahrend des Marktes. Hinzu kommen auRerdem Kdstedie sanié-

ren AnlagenDa bem BiosphareElbeMarkt in delerzeiigen Form die Stadt Domitz

als Veranstalter auftritt, fallen keine Gebuhren fir die Miete des Festungsinnenhofes

fur Veranstaltungen aniVenn bei einer haufigeren Frequenz ein anderer Trager als
Marktbetreiber auftretenwiirde, wiirden Gebilhren in Héhe von 800, F NNJ RA S
Platzmiete anfallenDie Rechnung zeigt, dass auch ohne Personalkosten di@-Ausg

ben die Einnahmen bei Weitem tbersteigen. Als Reaktion darauf wurde 2018-der s
ASYlIyyidS o. NNOIic8Baslckef ds BEMh M JaBrénEeNG 1> nn ¢
Eintritt. Bei etwa 2.500 zahlenden Besuchern bleiben der Stadt Domitz abzuglich der

l dzZa31 0SSy RIYAU N¥zyR nodnnnInn € 9AYYlI KYSyd

Potential & moégliche weitere Schritte

U Die Moglichkeit der Ausweitung des BiosphéareElbeMarkiasierbeim Treffen reig
onaler Akteure am 05.07.2017 vorgestellt und wurde lediglich mit vier Punkten
(Hochstzahl waren elf Punkte) bewert@inhand der Kostenaufstellung wird deutlich,
dass eine haufigere Frequenz sich finanziell nur lohnen wirde, wemnittirioben
werden wirde. Bei einem regelmafigen Markt ist dies jedoch eher untblich, das Ris
ko, dass die Besucherzahlen hinter den Erwartungen zurtick bleiben, ist hoch.

U Um das Potentiadiner Ausweitungpesser abschatzen zu kénnen, sollte zunachst e
ne Abfrage unter den Anbietern stattfinden, ob weitere Termgevinscht sind

U Sollte das Potential positiv bewertet werden, wirde es fur die Organisation der Ve
anstaltung einen professionellen Trager bedurfen. Weder dasERA&LBhoch der
FordervereirBiosphare Elbe MV e.¥¢t in der Lage, die Organisation personell zu
ubernehmen. Auch muissten eigeSgandefir den Markt angeschafft werden.

28



Regionalvermarktungskonzemt FV Biosphare Elbe MV e.¥.StandMai 2018

6212 (ROEAECAOA &OANOAT U AAO 2AcCEITAI I AOEOAO
, AOA&AOAOOGO

Beim Regionalmarkt im Rahmen de@ammereezer LaubFeuers handelt es sich um demzwe

ten grofRen Regionalmarkt in der Biosphéarenregbar Markt findet sei2003einmal jah-

lich jeweilsam letzten Samstag im Oktobien Landschaftspark Dammereez st&er Markt

zahlt in der Regel.000¢ 4.000 Besucheres ist die einzige jahrliche GroR3veranstaltung im

Landschaftspark016nahmen rund 50 Aussteller teil, daveieben Partner aus dem mec

lenburgischen Teil des Biosphéreservated-lusslandschaft EIdd-V, auRerdem vier P&r

ner aus den tUbgen Bundeslandern sowie flinf Partner aus d@RSchaalseeVeranstalter

des Marktes ist der Forderverein Dammereezer Park e.V., an den auch die Einnaimen g

hen.Das Ziel der Veranstaltung ist es, den Park zu erhalten und den Verein dabei finanziell

zu unteastitzen.Die Veranstaltung wird unterstitzt durch das BRA-ELBOrganisation

Offentlichkeitsarbeituind Standvermietuny)sowie den Forderverein Biosphare Elbe MV e.V.

(Kulturprogramm).

Laut Fr. Bloch vom Fdrderverein Dammereezer Park e.V. ist eifigér@u-requenz dereR
gionalmarkte im Landschaftspark Dammeereez nicht gewtinscht und vom Aufwand her nicht
realisierbar Auch die Mdglichkeit, Regionalmarkte durch externe Veranstalter durchfiihren

zu lassen, ist eher nicht gewilinscht. Der Park soll aleesofenutzt und nicht fur regelm&f3

ge Veranstaltungen zur Verfiigung gestellt werd@ocH017)

Starken & Schwachen

Eine Shrke des DammereezdraubFeuers ist die Popularitdiiy viele Menschen aus der
Region handelt es sich dabei um eine fest eingeplante Veranstaltung, die gerne besucht
wird. Zurzeit besteht jedoch das Problem, ddas BRA SGELB verhaltnismaRigel Zeit in

die Organisation und Absprachen mit den Marktli@skerninvestiet, dasBRan sichiedoch
beim Dammereezer LaubFeuer nicht im Vordergrstatht. Der Arbeitsaufwand fir das
LaubFeuer lag 2016 von Seiten des BRAEB®Hbei rund 310 Stunden (BRA-ECB 2016).
Zum Vergleich: der gesamte Arbeitsaufwanddi@ Organisation und Betreuung von acht
BiosphareSchaalseeMarkten pro Jahr von Seiten des Fordervereins Biosphare Schaalsee liegt
bei rund 240 Stunden. Nicht einberechnet wurden hier allerdings die Stunden, dierdie Ra
ger bendtigen, um die Stande awind abzubauen. Hier missten vermutlich pro Markt noch
einmal 50 Stunden gerechnet werden, d.h. jahrlich etwa 400 SturideGegensatzu den
anderen aufgezahlten Regionalmarkten punktet das Dammereezer LaubFeuer mit seiner
Erreichbarkeit: der Bahnhof Brahist ist lediglich 2,5 km entfernt. Dennoch reist ein &+o
teil der Besucher mit dem Auto an, konkrete Zahlen hierzu liegen nicht vor.

Chancen & Risiken

Die Erh6hung der Frequenz deegionalmarktes beim Dammereezer LaubFdietet ana-

log zur Ausweitung deBiosphareElbeMarktee Chance, an den Erfolg eines bestehenden
Marktes anzuknipfen und regionalen Anbietern h&ufiger die Moglichkeit zu bieten, ihre
Produkte im Rahmen einer kulturellen Veranstaltung anzubiedalog besteht jedoch
ebenfalls das Risb, dass die h&ufigeren Termine von weniger Besuchern wahrgenommen
werden, als der bisher bestehende feste Termin.
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Kosten
U Da eine haufigere FrequenzdeS IA 2y I f YI NJ 6S& AY wlk KYSYy RS
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wuinscht ist, wird auf die Kosten nicht weiter eingegangen.

Potential & moégliche weitere Schritte

U Aufgrund der mangelnden Akzeptanz des Veranstalters bietet die Variantedein P
tential.

U Eine Weiterentwicklung und Optimierung des besrtien Angebots sollte dennoch
ins Auge gefasst werdeBenkbar ware eine Befragung der Besucher zum néachsten
Termin, bei der insbesondere darauf eingegangen werden sollte, wo die Besucher
herkommen, wie sie angereist sind, was flr sie der Hauptanreindsivelche weig-
re Angebote oder Verbesserungen sie sich wiinschen wurden.

6.2.1.3 Ausweitung der Regionalmarkte auf dem Topferhof Hohenwoos

Abgesehen von den beiden grol3en Regionalmarkten findet auf dem Tépferhof Hohenwoos
(Partner des Biospharenreservates) von April bis Oktober fast jeden Monat ein Markttag mit
regionalen Anbietern stattlm Fruhling und zu Weihnachten findet der jeweiligerkizan

zwei Tagen Uber ein Wochenende stddie Markte sind in der Gro3e abhéngig von dér Ja
reszeit. Wahrend beim Frahlingsmarkt rund 35 Anbieter vor Ort sind und beim Weilsnacht
markt sogar 45 bis 50, sind es in den Sommermonaten teilweise lediglich Aeskteller.
Angeboten werdenWNurst- und Fleischprodukte, Honig, Braind Backwaren sowie Kuns
handwerk wie Wollwaren und natirlich die Topfereiprodukte des Topferhofes sdifist.
externe Aussteller stehen vor Ort sechs fest installierte Buden zur §lerj) die kostenfrei
genutzt werden kénnen. Aufgrund ihrer Gré3e kdnnen drei bis vier Aussteller eine Bude nu
zen.Bislang nutzen kaum Partner des Biosphéarenreservates die Mdglichkeit, ihre Produkte
dort zu vertreiben, der Markscheint auch nicht Uberabekannt zu sein. Die Méglichkeit
sowie der Wunschden Regionalmarkt starker fir die Partner des Biosphéarenreservates zu
nutzen und entsprechend zu bewerbédestehen (DOSCHERO18)

Starken & Schwachen

Die Starkales Regionalmarktes liegt insbesonderel@n Bekanntheit des Topferhofeder
Hofbeherbergt ein Café&ine Topferei mit groem Hofladen sowie Ferienwohnungeir. Be
des wird sowohl von Menschen aus der Region als auch von Touristen angenommen.

Eine Schwache der Regionalmarkte auf dem Topferbgif ilh der ErreichbarkeiDie Baln-

hofe Pritzier und Ludwigslust sind jeweils rund 25 km entfernt. Dementsprechend kommt ein
Grol3teil der Besucher mit dem Auto, da es in der Nahe des Topferhofes auch keine Stadte
gibt ¢ Libtheen und DOmitz sind jeweils mii5 km entferntNeu ist die Mdglichkeit, mit

dem Rufbus anzureiseRiir Besucher aus der Metropolregion Hamburg ist der Reljiona
markt aufgrund der Entfernung vermutlich weniger interessant. Zum Vergleich: mit dem A
to bendtigt man fur die Strecke von Hanrg bis zum Topferhof mih 1:40 Stunden, bis

nach Zarrentin sind es 50 Minuteflr Autofahrer stehen vor Ort ausreichend Parkmdglic
keiten zur Verfugung: auf dem Hof selbst bestehen Parkmdglichkeiten fir mindestens 120
Autos, die Ausweisung weiterer Rartglichkeiten auf den angrenzenden Weiden des-T6
ferhofes ist zum Weihnachtsind Frihjahrsmarkt mogliciboscHERO17).
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Chancen & Risiken

Aufgrundder Bekanntheit des Topferhofes bietet sich die Chance einer weiteren Vilermar
tungsmoglichkeit furegionale Anbieter. Aufgrund der geringen Kosten ist das Risiko gering:
es besteht lediglich die Gefahr, dass aufgrund der genannten Schwachen die Umsétze hinter
den Erwartungen zurtick bleibewie bei den anderen Regionalméarkten austdie Abhén-
gigkeitvom Wetterein Risiko

Kosten

U Die Kosten fur diese Moglichkeit der regionalen Vermarktung sind sehr gering. Die
Bewerbung der Veranstaltung erfolgt Uber die regionale Presse und im Internet. Es
werden keine Standgebihren erhoben.

Potential & mogliche weitere Schritte

U Auch hier ist das Potential schwer abzuschétzen. Die Méglichkeit der Ausweitung der
Regionalmarkte auf dem Topferhof Hohenwoos wurde beim Treffen regionkler A
teure am 05.07.2017 vorgestellt und erhielt lediglich einen Punkt.

U Der Regionalmarkt auf dem Topferhof aftmOktober 2017 wurde in diesem Jahr
SNEGYFfa FdzOK Ffa £SNIyadltddzy3d AYs-wlk KYSyY
tag der Regionalbewegung, beworbén.Mecklenburgvorpommern werden noch
verhaltnismaRig wenig Aktiomem Rahmen des Tages der Regionen angebotn: n
ben dem genannten Regionalmarkt und d&msphareSchaalsedlarkt waren es
lediglich neun weitere Aktionemnsgesamt ist der Tag der Regionen im Siiden
Deutschlands schon deutlich etablierter, flr Bayern, Hessen und Sadhéait gibt
es eigene Programmheft®ennoch sollte defag der Regionein den nachsten Ja
ren weiter beworben werden, um auf die Bekannithe anderen Regionen aufz
bauen.

U Einladungen und Aufrufe, insbesondere zum Weihnaaimd Fruhlingsmarkt, sollten
an die Partner weitergeleitet werden. Die Erfahrung zeigt jedoch, dass es in der Regel
erfolgsversprechender ist, die Anbieter personliarkentaktieren Eventuellkkdnnte
die Offentlichkeitsarbeit noch verstarkt werden, insbesondere, was die Bewerbung in
Richtung der Metropolregion Hamburg angehtlerdings gehen die Pressemefdu
3Sy | dzOK yIF OK 1| YodzNHZ 0 SAaLINSHE BwSASS dSa
jedoch kein Einfluss darauf, ob die Meldungen tatsédchlich abgedruckt wefFeéen (
fonat mit HansHeinrich Doscher am 10.11.2017).

6.2.1.4 Ausweitung des Regionalmarktes auf dem Bérden Hoff

OAYSY 6SAGSNBY 1ftSAYSNBY I NBRISYy2YVRFYHON] 508y T £
Biospharenreservates, im Rahmen seines sommerlichen Hoffestes an. Der Markt besteht in

der Regel aus rund 15 Marktstanden und bietet ein ahnliches Sortiment wie der Biosph
NEO9foSalNJGd oAy 1t SA ysérnatestbletddiétemnsmiteSuad Kinfs2 & LIK N
handwerk an, aul3erdem gibt es regionale Spezialitéireth musikalische Untermalungine

Ausweitung des Marktes isuufgrund der Kapazitatetierzeit nichtvorgesehen
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6.2.2 Etablierung weiterer Regionalmarkte

6.2.2.1 LanderlUbergrei fender BiosphareElbeMarkt

Hierbei handelt es sich um den Vorschéaiges landeriibergreifenden BiosphareElbe

Marktes, der dhnlich dem BiosphaBzhaalsedarkt saisonal einmal im Monat stattfinden
konnte, allerdings abwechselnd in Domitz und in Dannenli2igldee dabei ist, den Erfolg

des BiosphareElbeMarktes auch auf die andere Seite zu Ubertragen, neue Zielgruppen zu
SNEOKf ASGSY dzyR RdzZNOK RAS 46SOKaStyRSy {idlIyR2
Da ein solcher Markt drauf3en stattfinden wirdeire die Idee, ihn nuwahrend des So-
merhalbjahres stattfinderzu lassenin dieser Zeisind zum einen mehr Touristen in dez-R

gion, zum anderen besteht die Chance, dass das Wetter besser ist als im Winterh&iijahr.
den Markt konnten spezielle regionaleddukte, wie beispielsweise "Grieses Krautersalz"

oder "Wendlandischer Senf" entwickelt werden, die ausschlie3lich auf dem Biospharenmarkt
erhaltlich warenDie Projektidee wurde im Rahmeles Regiobrandintfleenwettbewerbs
eingereicht. Die Idee wurde jedoaicht zur Bewertung zugelasseta es sich aufgrund der
Beschaffung der Marktstande um eine investive Ma3nahme handelt.

Starken & Schwachen

Starke einesanderibergreifenden Marktes sind die Standorte: die Festung Domitz ist als
Standort desBBiosphéareElbeMarktes bereits etabliert und beherbergt auRerdem das Iaform
tionszentrum deBRFEMY A (0 RSy ! dzaaidStfdzy3aSy aaSyaoOK g
Dannenberg ist mit knapp 9.000 Einwohnern nach Liichow die zweitgroRte Stadt idx Wen

land. DieErreichbarkeit ist durch den Bahnhof in Dannenberg verhaltnismaiig gut. Das
Wendland zieht auf3erdem generell, insbesondere zu regionalen Veranstaltungen wir der
Kulturellen Landpartie oder der#entschau zahlreiche Gaste, auch aus den Metropalregi

nen Hambug und Berlin, an.

Chancen & Risiken

Ein solcher Markt bietet die Chaneaif den Erfolg des jahrlich stattfindenden

BiosphareElbeMarktes aufzubauen. Die Chancen sind vielfaltig: Regionale Wirtsclgaftskrei

laufe kdnnten unterstitzt werden, indem ein Angelaotregionalen Produkten fir Bewe

ner und Gaste der Regigeschaffen werden wirde. Die regelmalig stattfindenden Markte

konnten eine Verbesserung der Vermarktungsmaglichkeiten in der Region darstellen. Die

geringe Distanz zwischen Démitz und Dannenbgsg (I YO 11 Yy G S 1 dz¥ o { LINHz
0Sa& FyNB3ISYys>S 202y 0SARS wSIA2y Sy LINRPFAGASNES
die Region und die Partner des Biospharenreservates genutzt werden und damit zer Imag

bildung fir die Region beitragedu begriRenvare auch eine verstarkte Zusammenarbeit

mit der Biospharenreservatsverwaltung Niedersachsische Elbtalaue, tiber die dagPartne

netzwerk und der landeribergreifende Austausch weiter gestarkt werden konnte.

Auch hier besteht das Risiko, dass die Umsatze und Besucherzahlen hinter den Erwartungen
zuriick bleiben. Offen bleibt die Frage, wie sich der Tourismus in der Region Flusslandschatft
Elbe- Griese Gegend Wendland generell entwickelnivd ¢ aktuelle Zahlemeuten jedoch

auf einen Anstieg hin. So konmtelie Ubernachtungszahlen im niedersachsischendésiBR
innerhalb von 8 Jahren um 30 % gesteigert wer(lawAL2016). Im Gegensatz dazu lag

der Landkreis LudwigsluBtarchim 201%ei den Gasteankunften im Vergleizh den and-

ren Landkreisen in Mecklenbukgprpommernan letzter StelléSTAAMV 2017) Wasaul3a-
dembleibt, ist das Risiko der Wetterabhangigké&iin Risiko ergibt sich auch durch den
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wechselnderStandort. Zum einen kinten Besucher verwirrt sein, wenn sie davon aisg

hen, dass der Markt regelmafig am gleichen Standort stattfindet. Dem Problem kénnte mit
ausreichender Information begegnet werden. Ein weitdRésko konnten die wechselnden
Ansprechpartner sein. Hier koniras darauf an, von Anfang an Zustandigkeiten klar éestz
legen und zu kommunizieren.

Kosten
U Investitionskosten:
o alNJGaidNyRSY Ol ®c¢20 Standem 10c0R0H In QNI @ SA  wmn
o0 .86SNDbdzydY .IyySNE !'yI SA3ISys CtesSNE t 2
U Personalkosten:
o Organisation & Betreuun@insgesamt Ol ® H ®pnn ¢
o Transport, Aufdzy R ! 66 dz { GNYRS OLINR al NJGOY H«
0 Sonstige Kosten:
0 Ydzf G§dZNLIN2INJ YYY OF ® mdnnn e
0 Platzmiete(Standort: Festung Domitzga. &1 1 €
o . SNBAGalSttdzyad {FYAGNNB !'yil 3Syy O & wm

(@)

GebuhrenMarktgebtihr, GEMA etc.): ca. A0 €
o Y2aGSy FTNNJ {dNRBYZ 2l aaSNJdzyR !0FlFfftoS
N

a
o ! YGSNKLIFfiladzy3d RSNI { GNYRS O6SAYYIf 2NKNIA

Potential & mogliche weitere Schritte

U Die Moglichkeit eines landertbergreifenden BiosphareElbeMarktes wurde befm Tr
fen regionaler Akteure am 05.07.2017 vorgestellt und erhielt lediglich einen Punkt.
Das Potential ist schwer abzuschéatzearab sollten Befragungen der
Marktbeschicker und der Besucher durchgefuhrt werden, ahnlich, wie es auf dem B
osphareSchaalsedMarkt bereits durchgefuhrt wurde. Bislang wurden die Stadt D
mitz und die Biospharenreservatsverwaltung Niederséchsische Elbtalaue noch nicht
mit einbezogen.

U Auch hier musste es fiur die Durchfiihrung einen unabhéangigen Trager geben, der die
Organisation Gbergardnet durchfiihrt. Dieser Trager misste eigene Marktstanae a
schaffen, sowie fur die Lagerung und den-Aunfd Abbau sorgen.

U Diskussion der Idee bei AG Vermarktung, bei Interesse kbnnte Verein Idee Uber Pre
se etc. bewerbemnind Kontakte vermitteln
6.2.2.2 Regelmaliger Biospharenmarkt auf dem Gelande des Biospharen reser-
vatsamtes in Boizenburg/Vier
2004 wurde bereits durch Jiurgen Roth el@achbarkeitsstudiezu einem regionalertb-
bergmarkt mit Café, Regionalladen und Schiffsanlegestellt. Fazit der Machbarkeggudie
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in Bezug auf einen saisonalen, zeitversetzt RiosphareSchaalsedlarkt stattfindenden
wWSIA2YFEYEFEN] G | dzF RSOMAED St NWR R cilay SAfyo eaNIO KyS |
on durchaus auf Akzeptanz stol3en witrde, dass jedoch fir die inhaldicheeption, Org-
nisation und Bewerbung der Veranstaltung fur mindestens ein Jahr eine Vollzeitstelle no
wendig werden wirdeDie Organisation des Biosphdsehaalsedlarktes wird durch den
Forderverein Biosphare Schaalsee Ubernommen. Auch fur einen Marl&oizenbug
brauchte es einen Trageinzwischen besteht ilBRein egenes Netzwerk an Partnern und

die genannten Aufgaben kénnten zumindest in den ersten Jahren im Rahmen des Projektes
BiosphareElbeNetzwedbgedeckt werden. Durch die bereits gut etablierten Regionalmarkte
BiosphareElbeMarkind Dammereezer LaubFeueestehen bereits Beziehungen zahlra-

chen MarktbeschickerrOffen ware jedoch, wie ein solcher Markt langfristig betrieben-we

den wiirde, da @t Einnahmen vermutlich zur Deckung laufender Kosten, jedoch nicht zur
Deckung von Personalkosten ausreichen wirden.

Starken & Schwéachen

Ein Biospharenmarkt auf dem Gelande des Biosphéssnvasamtes in Boizenburg/Vier hat
gravierende Schwéchen, die ddzlren, dass diédee nicht weiter verfolgt wurdeSo gibt

es fur regelmafige GroRveranstaltungen keine ausreichenden Parkmdoglichkeiten. Direkt vor
dem Amt stehen insgesargé Parkplatze bereitEtwa 500 m entfernt, beim Restaurant
Checkpoint Harry, gildsetwa 35weitere Parkplatzesowie etwa 30 Parkmdglichkeitenten

lang der StralReUnter optimalen Bedingungen wirden daher insgesamt r@dBarkplatze

zur Verfigung stehen. Dies ist bei weitem nicht ausreichend. Vor dem Pahlhuus in Zarrentin
werden202Parkplatze angebotemweitere rund 136 Parkplatztehen unten am Strandbad
Zarrentin zur Verfugun@Kappe 2018 Eine Befragung der Besuclaas Biospharenreseav
tesaus dem Jah2014zeigte, das87,5 % ér Besucher mit dem Auto anreisérmyv 2014).
EineStudie aus dem Ja012kam zu dem Schluss, dass die BesucheB&k&chaalsee den
Besuchern des BiosphaBchaalsedarktes stark ahneln, es wird daher davon ausgega

gen, dass auch ein Grof3teil der Marktbesucher mit dem Auto anreist, Zarmantin kenen
Bahnhof besitztoB ET AI2012). In Boizenburg steherirékt auf dem Gelandder Aussté

lung EinFlussReicuRerdem Fahrradstander fur 45 Rader zur Vaufigg da auch in Be

zenburg anzunehmen ist, dass die Mehrheit der Besucher mit dem Auto armsedies ¢-

doch irrelevantProblematisch ist auRerdem, dass es vor Ort keine Lagermdglichkeiten fur
mogliche weitere Stande gibt, auch der Bauhof in Boizenburg hat keine weiteren Kapazitaten
fur die Lagerung.

Chancen & Risiken
Aufgrund der fehlenden Papkitze, die eine gravierende Schwéache des Konzepts darstellen,
wird auf die Chancen und Risiken dieser Mdglichkeit nicht weiter eingegangen.
Kosten
U Die Kosten fur einen regelméRigen BiosphéareElbeMarkt sind mit denen des-lande
ubergreifenden BEM (siehe Kapi€R.2.]) vergleichbar.
Potential & mdgliche weitere Schritte

U Aufgrund des Parkplatzmangels wird das Potential als sehr geriggseimatzt\Wei-
tere Schritte werden daher nicht notig.
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6.2.3 Regelmalige Biosphédrenma rkt e in den Stadten der Biosphérenregion

Denkbar ware auch, in kleinerem Rahmen als bei den grol3en Regionalméarkten
DammereezetaubFeuer und BiosphareElbeMarkt in den Stadten der Biosphéarenregion r
gelmafige Biospharenmarkte zu veranstalteie beispielsweise in Kombination mit den
Wochenmarkten veranstaltet werden konnten. Bislang gibt edeinBiospharenregion 9/
chenmarktein Boizenburg, Neuhaus, Hagenow, Ludwigslust, Domitz und Liubthkeera-

nen BiospharesMarkt in einer der Zielgruppe angemessenen Form zu etablieren, sollte es
neben Standen mit Lebensmitteln und ggfs. Kunsthandwerk zusatzliche Angebote geben.
Dabei kdnnte & sich beispielsweise um Verlosungen, Versteigerungen und Mitmachaktionen
handeln oder um Angebote fiir Kinder & Jugendliche durch die Ranger, den Forderverein
Biosphare Elbe MV e.V., externe Anbieter wie beispielsweise Ede's Okomobil etc. Denkbar
ware auch zur jeweiligen Auftaktveranstaltung zeitgleich eine thematisch passende Ausste
lung zu er6ffnen und/oder einen gemeinsamen Infostand des Fordervereins Biosphére Elbe
MV e.V. und de8R Fbereit zu stellenDurch ein 6ffentlichkeitswirksames Banrgmnnte

neben den Partnern deBiospharenreservatesuch daBRan sich profitierenlm Folgenden

wird im Allgemeinen auf die Starken und Schwéachen, sowie auf Chancen, Risiken, Kosten
und Potential eingegangen. Fur die einzelnen Marktstandorte wird gesondeiqlitéd
nochmals auf das Potential eingegangen.

Starken & Schwéachen

Starken der Vermarktung auf einem Biosph&ahMarkt durch die Biospharenpartner sind
folgende:

9 Das Partnernetzwerk wird immer bekannter, die Partner, die bereits tUber den W
chenmarkt vermakten, sind bereits sehr gut etabliert.

1 Da die Marktbeschicker ganz normal ihre Geblhren bei der Stadt entrichten wirden,
ware der Personalaufwand verhaltnismafig gering.

1 Starke der Vermarktung tber einen Regionalmarkt ist die Glaubwurdigkeit. Beim B
zugrd A2yl £ SN t NEPRdzZl S 6SNRSY 22O0KSYMWNN] U
geschétzt 4. 7. KEARNEY GMBH 2013).

(0p))

Allerdings ergeben sich fur einen Biospharenmarkt auch einige Schwachen:

1 Bislang gibt es nur zehn Partner im mecklenburgischen Teil des Biosphéreares
tes, die Produkte anbieten kdnnen (davon 8 x Lebensmittel, 2 x Topfereiprodukte).

Nur vier dieser Partner vermarkten bislang tUber einen Verkaufswagen auf Markten.

Der Forderverein hat bislang keine Marktstande, die er zur Verfugung stellen kdnnte.
Daker waren Marktbeschicker auf eigene Stande oder Verkaufswagen angewiesen.

1 Eine weitere Schwéache ist die langfristige Betreuung eines solchen Marktes. Zurzeit
11yyidS RAS Y2yI SLIiA2yS hNBIFIYAAlIGA2Y¥ dzyR
0SbSiT &S NXktdverderd Briki& &Gedoch, wie diese Aufgaben nach Ausla
fen des Projektes abgedeckt werden konntedazu wirden ggfs. die Erhebung-z
satzlicher Gebuhren notwendiddinzuzufliigen ist jedoch, dass der Aufwand der O
ganisation zu Beginn am héchsten isduje nach Grol3e des Marktes, in Zukurdt v
raussichtlich mit etwa 30 Stunden pro Moraizudecken sein sollte.

Akteure, die sich gegen die Teilnahme an einem solchen Biosph&renmarkt aussprachen,
nannten folgende Griinde:
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1 Zeitdeiche Beschickung andereentablerer Markte

1 Personelle Engpéasse

1 Mangel an eigeneNerkaufsmadglichkeiten (Stande/Verkaufswagen)
1

Wochenmarkt falsche Zielgruppe, Biosphaharkt vor dem Amt (Boizenbusgier)
ware interessanter

Chancen & Risiken

Fir alleStandortebietet ein solcher Markt die Chancdass die Attraktivitat debestehan-

den Markte gsteigert werden undsomit auch eine Erhéhung der Attraktivitat fiueitere
Marktbeschickererzielt werdenkdnnte. Die bestehenden Regionalmarkte sind stagk fr
quentiert, dies bietet die Chance, an den bestehenden Erfolg anzuknipfen. Die etablierten
Strukturen der Offentlichkeitsarbeit durch dBRA SGHLBund den Forderverein Biosphare
Elbe MV e.V. bieten die Chance, den Markt offentlichkeitswirksam zu bewerben. Im
Optimalfall verbessdrsich die Situation von Direktrmarktern in der Biospharenregion, so
dass weitere Landwirte und Produzenten einen Anreiz erhalten, in die Direktvermarktung
einzusteigen. Die Bekanntheit der Partner des Biosphéarenreservates wiirde derehedse

und das offentlichkeitswirksame Banner weiter erhoht und kodnnte dazu fuhren, dass sich
weitere Betriebe als Partner des Biospharenreservates zertifizieren lassen.

Dem gegenuber steht jedoch das Risiko, dass der Markt hinter den Erwartungen der-Kun
nen und Kunden zurtick bleibt, da es bislang nur wenige Partner des Biospharenreservates
gibt, die ihre Produkte Uber einen solchen Biosphawarkt vertreiben wirden. Auchds

steht das Risiko, dass der Umsatz der Marktbeschicker hinter den ErwartunieR bieibt

und damit auch die Bereitschaft sinkt, an weiteren RegionalméarkteshemRegionteilzu-
nehmen.EinRisiko besteht auch im Zeitpunkt der meisten Méarkte: Méarkte, die wahrend der
Wochentage stattfinden, kdnnen hauptséachlich von Rentnern, Freilenrah, Erwerbslosen
oder Beschatftigten in Teilzeitverhaltnissen besucht werden. Fir einen Grol3teil der &rwerb
tatigen, insbesondere fir den grof3en Teil der Pendler, liegen die meisten Wochenmarkte
von der Zeit her ungtinstig. Hier besteht das Risiko, pgat® Kunden nicht ansprechen zu
konnen.

Kosten

U Far die Marktbeschicker entstehen Kosten in Form von Standgebuhren, die jedoch
verhéltnismaRig gering sind (bspw. in Boizen®)fife 2SS f I dZFSYRSY a S S

U  Weitere Kosten wiirden ggfs. fur die BeschaffungesiBanners anfallen. Eine kleine
Bow Flag kostet bspw. rund 108, dzy R 1| yy 4SS 3I33Fad I mzOK 06SA
gen eingesetzt werden.

U Investitionskosten:

o Verkaufsanhanger (3 m Langaby ®nnn € 0 %dza T Vekblis-Sdza 6 Sy
wagen mit Kihitheke, 7 tang:gebraucli T 6 A 8 OKSYy wmMp®nnn dzyR

o ! YYSt Rdzyd DS6SNDBS o6{0GFyR2NI . 2A1 Sy o dzNH

0 Beantragung Reisegewerbekarje nach Art zwischen 5lzy R H po ¢
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U Laufende Kosten:
o0 Gewerbesteuer: unterscheidet sich je nach Gewerbeertrag
o Standerlaubnis vor Org,00e 2SS f I dZFSYRSNJ a S SNJ
o Kosten fur Benzin, Strom etc.

U Die Kosten beziehen sich auf eine Internetrecherche, sowie Auskiinfte von Fr.
Schmidt &cHmID12017) und Fr. Schieck SCHLAACRO17) vom Ordnungsamt Boire
burg.

Potential & mogliche weitere Schritte

U Das Potential ist auch hier eher schwer abzuschétzen. Generell scheint sich insbeso
dere der Boizenburger Wochenmarkt am Mittwoch tendenziell gut zu eignen. So sind
inzwischen auf diesem Markt insgesamt vier Partner des Biospharenreservates, alle
aus dem recklenburgischen Teil, dort vertreten.

U 5AS al 3t AOK]1SAGZI 3DISYlAYyyidS RSy 2 2 RHOKSH YW NN
gion zu etabliereryvurde beim Treffen regionaler Akteure am 05.07.2017 vorgestellt
Offensichtlich sahen die Teilnehmer des WorkshomtemMaoglichkeit ein sehreg
ringes Potentialdie Moglichkeit erhielt keine Punkte.

U Auler der Diskussion der Moglichkeit bei der AG Vermarktung werden derzeit keine
weiteren Schritte angestrebt.

6231 8ET " 1T EUAT AOOC

Der BoizenburgeWwochenmarkt gehort zu den gréRten Markten in der Biosphéarenregion. Er
findet wochentlich mittwochs vo8:00 bis 13:00 Uhund samstags vo&:00 bis 12:00 Uhr

statt und besteht aus rund fiinfzehn bis zwanzig Stanésrbestand der Vorschlagaisonal

im Senmerhalbjahr jeden zweiten Samstag im Monat zusétzlich zum Boizenbuger W
chenmarkt auf dem Marktplatz in Boizenburg einen Biosphéiankt zu veranstalten. Als

erster Termin wurde Samstag, der 13. Mai 2017 ins Auge gefaeddee war, deMarkt
von Maibis Oktober an 6 Terminen stattfinden lassen

Konkret wirden mehrere Partner des Biosphdeservated=Ein raumlicher Nahe zueima
der ihre Produkte anbieten. Der Markt konnte beispielsweise auf dem vorderen Teil des
Marktplatzes, Richtung Reichendbe, stattfinden. Dort kdnnte auch ein grol3formatiges,
farbiges Banner auf den Markt hinweisen.

Alle Partner mit Produkten im mecklenburgischen Sevlie die Backerei Ickert als Partner

im niedersachsischen TeiésBRwurden darauf angesprochen, ob Siehsvorstellen kon-

GSys AKNB t NPRdzl 4§S | dzFa SNy By SEAE MO SViS v f dry Ri .
durch ein Banner erkennbaren Markt in Boizenburg anzubieten. Von vielen Partnern wurde

die Idee sehr positiv aufgenommen. Dennoch konnten lediglehRartner fur einen regk

nalen Biospharenmarkt in Boizenburg gewonnen werden. Folgende Griinde sprachen fur

einige Partner gegen eine Teilnahme:

1 Zeitgleiche Beschickung anderer, rentablerer Méarkte
1 Personelle Engpasse

1 Mangel an eigenen Verkaufsmaoglichkei{@tande/Verkaufswagen)
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1 Wochenmarkt falsche Zielgruppe, Biosphéaharkt vor dem Amt (Boizenbusgier)
ware interessanter

Es konnten insgesamt vier Partner des Biosphéarenreservatesefinleeeinesregionalen
BiosphareAMarktesin Boizenburg gewonnen waen. Dabei handelt es sich um

1 Fleischerei Behnke (Partnkt-V, sowieso samstags auf dem Wochenmarkt)

1 Hof Weitenfeld (PartneM-V, sowieso samstags auf dem Wochenmarkt)

1 BioObst Budnerei (Partndi-V, bislang nicht auf dem Samstagsrkt vertreten)

1 Béackerei Ickert (Partner Niedersachsen, bislang nicht auf dem Boizenburger Markt)

Bis auf die Backerei Ickert sind diese Partner bereits jetzt auf dem BoizenburgernA/oche
markt am Mittwoch mit ihren Verkaufswagen vertreten.

Potential & moégliche weitere Schr itte

U Am 18.05.2017 fand zu dem Thema ein Termin mit Fr. Schlaack und Fr. Tamm vom
Ordnungsamt Boizenburg statt. Dabei wurde es als kritisch angesehen, dass andere
Marktstéande, die schon lange adémselbenPlatz stehen, ihren Standort verandern
missten, danit die Partner desBiospharenreservatealle zusammen stehen kan
GSyed® . SAY AYOUSNYySYy 22N] aK2L) a. A2aLIKNNBY Y]
am 14.06.2017 in Zarrentin wurde in Frage gestellt, welchen NutzeBasn einer
az2f OKSY ao. A 2 dd FaditNE yWsrkshopsiwark dass die Aktivititem hi
sichtlich eines Biospharenmarktes sich auf einen Markt, nicht auf viele kleinere Akt
onen, konzentrieren sollten. Welcher Markt dies sein konnte, gilt es nochem G
sprach mit den Partnern deBiosphareneservaes zu eruieren, von den Besuadhe
zahlen her ist jedoch Domitz wahrscheinlich.

6232 8ET , 1 AOEAAI
Der Markt in Lubtheen findet jeweitbonnerstags von 8:00 bi2:00 Uhr statt undumfasst
zwischen ein bis finf Stande. Dabei handelt es sich unter andereminen Fischhandler,

einen Pflanzenund Blumenstand sowie einen Stand mit Kleidung. Es gibt keinen Stand mit
Gemiuse, die GroR3e variiert stark, manchmal ist lediglich der Fischhandler vertreten.

Potential & mogliche weitere Schritte

U In Lubtheen wird das Potential fir einen Biosphéarenmarkt als gering eingeschatzt.
Das liegt zum einen an der geringen Gro3e des bestehenden Wochenmarktes, zum
anderenan der Kaufkraft der ansassigen Bevolkeruageh in Labtheen liegt demA
teil der Auspentkr deutich Uber dem der ortsansassigb&itenden. Als problem-
tisch wird auch hier die Distanz zu Boizenburg angeselen Biospharenmarkt @r
re dadurch bei einer Organisation durch beispielsweise den Forderverein Biosphare
Elbe MVe.V, mit einem erhdhten Zeitaufwand verbunden. Die Einrichtung eines Bi
spharenMarktes in Libtheen wird nicht weiter verfolgt.

6.23.38E1T . AOEAOBO

Der Markt inNeuhaudindet parallel zu dem in Libthegaweilsdonnerstags von 8:00 bis
12:00 Uhr statt und umfasst zwehienzehnund fiinfzehnStande. Dabei handelt es sich unter
anderem umObst und Gemusestande, Stdnde mit Blumen und Pflanzen sowie Kleidung. Mit
Hof Weitenfeld ist bereits ein Partner des Biosphdeservatesaus dem mecklenburgischen
Teil vertreten.
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Potential & moégliche weitere Schritte

U Ein Biospharenmarkt in Neuhaus kdnnte insbesondere bei einer verstarktemZusa
menarbeit mit der niedersadchsischen Biospharenresemeatgaltung und dem A
chezentrum interessant sein. Fraglich ist jedoch, ob es sinnvo#,vden Woche-
markt dazu zu nutzen: aufgrund des zeitlichen Rahmens spricht der Marktevorwi
gend Rentner, Erwerbslose und Freiberufler an. Sinnvoller erscheint es, eima-Zusa
menarbeit in Bezug auf den Arcl@enussmarkt, der 2017 bereits zum 5. Mal sstat
fand, anzustrebenDer Markt findetieweils Ende Novembem Archezentrum in Amt
Neuhaus statt.

U Die Moglichkeit, den Arch&enussmarkt verstarkt fur die Partner zu nutzen, wurde
beim Treffen regionaler Akteure am 05.07.2017 von einem Teilnehmer dek-Wor
shops vorgestellt und mit insgesamt funf Punkten bewertet (H6chstzahl waren elf
Punkte).Die Idee wird bei der AG Vermarktung vorgestellt und diskutiert.

6.234 8ET , OAxECOI 60060

Der Wochenmarkt in Ludwigslust findet jewealsnnerstagsyon 8.00 Uhr bis ca. 130 Uhg
mindestens aber bis 14:00 Uhr, auf dem Alexandrinenseiz. Er umfasst in der Regel, je
nach Wetterlage, rund 20, in den Sommermonaten bis zu 30 Stande. Laut dem Marktleiter
Hr. Schmalenberg kdnnten gerne weitere Anbieter hinzu kommen, jedoch keirelfele da
auf dem Markt bereits vier Fleischereien vertreten sind.

Potential & mogliche weitere Schritte

0 Aufgrund der GréRRe des Marktes sowie dem stadtischen Standort (Ludwigslust gehdort zu
den drei Mittelzentren im Landkreis Ludwigshigrchim) wird daPotential als gut e
3Sa0KNGT G 5AS {{iFIYyRISONKNBY &AYR WAl nZpn
men bei Bedarf Kosten fur die Stromversorgupgpblematisch kénnte ggfs. fir manche
Akteure die Entfernung sein: von Ludwigslust sind es sowohl tdsrBnirg als auch bis
Zarrentin jeweils rund 60 Kilometer.

U Die Partner, die bereits auf den Wochenmarkten in der Region vertreten sind, werden
Uber die Moglichkeiten der Vermarktung auf dem Wochenmarkt in Ludwigslust info
miert. Interessierte melden sichebm Marktleiter Hr. Schmalenberg.

6235 8E1T (ACAT I x

Der Wochenmarkt itHagenowfindet jeweilsmittwochs und freitagyon 8.00 Uhr bis 1400
Uhr statt. In der Regel sind 1214 Stande vertreten, wobei der Freitag der umsatzstéarkere
Tag ist.

Potential & mogliche weitere Schritte

U Das Potential der Vermarktung tiber den Wochenmarkt in Hagenow wird als eher gering
eingeschatzt. Zum einerugrund der Grol3gzumanderen insbesondere was den Nht
woch angeht, aufgrund der Uberschneidung mit dem Markt in BoizenburgnZlidgt
die Stadt Hagenow weder iBR FEnoch ist sie Teil der Biospharenregion. Hagenow ist
von Boizenburg rund 4km, von Zarrentin rund 30 km entfernt und kénnte damit ggfs.
sogar eher fur Regionalmarkeninhaber aus d&REchaalsee interessant sebie
Standgebiihren sind mit,00e @ $echt gering
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U Die Einrichtung eines BiospharenMarkteslmgenowwird nicht weiter verfolgt Interes-
sierte kbnnen sich jedoch bei Hr. Hagen unter der 038833 114 melden.

6.2.3.6 8 E Domitz

In D6mitz gibt es bislang einsehr kleinen Wochenmarkt, der jeweils dienstags von 8:00 bis
12:00 Uhr stattfindet und lediglich aus drei bis vier Standen besteht. Dass der Markt so klein
ist, kdnnte unter anderem an der Nahe zu Dannenberg liegen, wo wochentlich ein Markt
stattfindet, der von der Grof3e her in etwa vergleichbar mit dem in Boizenburg ist.

Potential & moégliche weitere Schritte

0 Aufgrund der sehr geringen GroRe des Marktes, der Distanz zu Boizenburg sowie
dem in DOmitz bereits stattfindenden Regionalmarkt BiosphareElbeMairkt das
Potential als gering eingeschatzt. Eine Einrichtung eines BiospharenMarktés in D
mitz wird daher nicht weiter verfolgt.

6.2.3.7 8 E Dannenberg

In Dannenbergam Rand des niedersachsischen Teils BRRsfindet der Wochenmarktet
weils donnerstags von 8:00 bis 13:00 Uhr statt. Auf déankt ist bislang mit dem Ziegenhof
Gulzer Geil3en ein Partner aus dem mecklenburgischen TeBRlesrtreten. Der Markt ke-
steht aus insgesamt rund 15 Standen, ist damit jedoch auch voll.

Potential & maogliche weitere Schritte

U Aufgrund des Standortes bietet der Markt theoretisch durchaus Potential, ist jedoch
aufgrund der raumlichen Kapazitaten praktisch fur weitere Partner des Biogphéare
reservates nicht nutzbar. Bei Fragen dazu steht Fr. Seeligeterddtadt Dannenberg
unter Tel. 05861 808402ur Verfigung.

U Generellsollte in Hinblick auf Regionalmarkte im niedersachsischen TeiB&esne
starkere Zusammenmbeit mit der niedersachsischen Biosphéarenreservatsverwaltung
angestrebt werden.

6.2.4 Biosphérenm arkt e zu regionalen Veranstaltungen

Henrik Wegner von der Stadt Ludwigslust brachteldézein, einen BiosphareiMarkt in
Verbindung mit deNelo Classicou veranstalten. Generell betrachtet wird die Moglichkeit,
zu Veranstaltungen in der Region, wiadpgelsweiseauchdem Topfermarkt in Boizenburg
oder dem Hafenfest in Domitz einen Biospharenmarkt zu veranstalten.

Starken & Schwachen

Starkeeiner solchen Variante ist die Tatsache, dass Abfragen gebiindelt erfolgen kénnten
und sich durch die Nutzurgereits bestehender Strukturen der Aufwand verringern lasst.

GrofteSchwachelieser Variante ist die mangelnddzeptanz bei den Partnern de®Bi
spharenreservates fur Markte im Rahmen externer Veranstaltungen. 2016 wurden the Par

ner angefragt, ob sie Intesse hatten, aminem Regionalmarkt wahrend dédtstadt und
Schitzenfess in Boizenburg teilzunehmelkeiner der angefragten Partner aul3erte Intere

aS® ' fa& DNNYRS gdzZNRSY RSNJ awdzYYSt OKIF NI | G SNX
bis Sonntagnachittag) angegebetfHSCHERO17).
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Chancen & Risiken

Bei der Verbindung mit bereits etablierten Veranstaltungen besteht die Chance, am-den E
folg bestehender Events anzukn@épt Allerdings muss gut abgewogearden, ob sich ein
Regionalmarkt fur die jeweilige Zielgruppe eignet. Besuche¥dbr Classictveuen sich
vielleicht, wenn zusatzlich die Moglichkeit erhalten, Kunsthandwerk zu betrachtenesind |
doch euvtl. nicht darauf eingestellt, bei der Veransialy auch Lebensmittelkaufe zu tatigen.
Auch das Preisniveau muss sorgféltig betrachtet wertfeshesondere bei einem Regidna
markt in Verbindung mit develo Classickonnen mit dem Standort Ludwigslust sowohl
Chancen als auch Risiken verbunden werdenSiandort bietet die Chance, ein besonders
kulturinteressiertes Publikum anzusprechen und in Ludwigslust, der grof3ten Stadt in der
Biosphéarenregion, fur daBRund die Partner des Biosphéarenreservates zu werben. lGleic
zeitig birgt der Standort durch dienernung auch ein Risiko: fur einige Partner konnte der
Anfahrtsweg zu weit sein. AuBerdem miisste auf eine sehr gute Bewerbung und Offentlic
keitsarbeit geachtet werden, damit die Besucher den Markt mit dé&mB/erbindung bn-
gen. Sonst kdonnte die Gefahestehen, dasder Aufwand im Verhaltnis zum Nutzen grof3

ist, wie es bei den bereits bestehenden Regionalmarkten zum Teil bereits der Fall zu sein
scheint.Es bestehauchdas Risiko, dass der Aufwatfiot die Marktbeschickebei einmai-

gen Events nicdim Verhaltnis zum langfristigen Nutzen steht.

Kosten

U Far die Marktbeschicker entstehen Kosten in Form von Standgebjitdiernon Ve
anstaltung zu Veranstaltung variieredo liegen beispielsweise die Standgebuhren fur
+SN] FdzZFAaAaGNYRS SSNINBNIRS REWI D& FBE&EERa RoSA {
GroRe von bis zu 10 Ifd. Frontmeter bei-76,> N6 SNJ mn € TR @ NR Yy (i Y S
Dazu kommen ggfs. Kosten fir einen Stromanschluss in Hohe o5,

U Bei der Bewerbung als Biosphasstarkt wiirden auRerdeniKosten fur Offentlid-
keitsarbeit sowie Banner und ggfs. Anzeigenschaltung anfallen.

Potential & mogliche weitere Schritte

U Das Potential wird als eher gering eingeschatzt, auch, weil Markte auf Veranstaltu
gen Dritter mit der derzeitigen Personalausstattung BRA SCGHLBhicht mehr zu
leisten sind. Solche Markte missten durch einen externen Kimmerer unterstitzt
oder durch die Partner selbst organisiert werdgvichtig ware aufRerdem eine klare
Abgrenzung zu bestehenden Veranstaltungen: bspw. Samstagvormétagnd-
markt, Samstagnachmittag Altstadtnd Schitzenfest.

0 Aufgrund des geringen Potentials erfolgeméchst keinaveiteren Schritte Sollte h-
teresse von Seiten der Partner besteherjsste das Thema noch einmal aufgeno
men werden2018 wird dasBRA SCGHLBvoraussichtlich bei folgenden Verankta
tungen mit einem Infostand vertreten sein:

0 Fruhlingsmarkt auf dem Topfermarkt Hohenwoos im April
Messe der Griesen Gegenth 1. Mai 2018 in Lubtheen

ElbeVelo Touram 6. Mai 2018 (Boizenburg_auenburg; Bleckede)
7. Archetagam 3. Juni 2018

Quaster Tagn Quastim August

© O o o
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o Topfermarkt, Altstadt Offen und Tag der Hofe in Boizenburg/Etb8epten-
ber

0 Weihnachtsmarkt auf dem T6pferhof Hohenwoos im Dezember

Moglich wéare, zu diesen Veranstaltungen gezielt auch noch einmal die Pdeser
Biospharenreservateanzuspechen. Wenn Partner an solchen Veranstaltungeh tei
nehmen, sollt@ die Partner moglichst nebeneinander und in der Nahe des Infiesta
desdes BRA SGELBstehen und ggfs. mit einem Banner beworben werden.

6.3 Marktmobil mit Produkten der Partner des Biosphéren reservates

Die Mdglichkeit, ein Marktmobil mit Produkten der Partner des Biosph@ssrvatesvurde
ebenfalls bei dem Workshop zu regionalen Vermanggmaoglichkeiten im Januar diskutiert.
&KYf AOKSA 3IA00 Sa o0SNBAG-a2b ¥nintelSefdR TdgehiRra ¢ 2
220KS fa oNRffSYRSNI {dzLJISNXIF NJ G&a NoSeNJ RAS
FSNI ® 9 A yMId M2 LIKI NyNyRil/BartrieNBsFBaxplia@esdRvatessowohl

auf den regionalen Markten als auch auf den Dorfern vertreiben. Von den Teilnehmerinnen
des Workshops wurden verschiete Vor und Nachteile gesehen:

R
51

Starken & Schwachen

Als Starken wurde die Flexibilitat sowie dieringeren Kosten durch die Aufteilung unter den
Produzenten geseherllerdings ergeben sich auch verschiedene Schwachen:

1 Jahreszeitlich bedingte Produktion/Haltbarkeit
1 Empfindliche Produkte, untersch. Lagertemperaturen

1 GroélRe begrenzend: Um eine breReoduktpalette anbieten zu kdnnen, misste ein
Marktwagen mim. 8 m lang seinGewisse Produktmengen miussten sichtbar werden,
bspw. 1 Flasche reicht nicht.

1 Konfliktpotential, wenn sich ein Artikel besser verkauft als der andere. Prodakte h
ben einen sehr nterschiedlichen Wert (Apfel vs. Ziegenkad®i Gemischtstanden
wird von einzelnem Produkt oft weniger gekauft als bei spezialisierten Standen.

Reinigungsaufwand
Zugfahrzeug notwendig
 Geringere Glaubwiirdigkeit, @S NJ NdzZFSNLYy  t NP Rdzl SyidLYy

Chancen & Risken

Ein Marktmobil bietet die Chance, auch immobilere Personen zu erreichen, die Produkte in
die Flache zu bringen und neue Kauferschichten zu erschlieRen. Der Chance einer erhéhten
Zahlungsbereitschaft aufgrund der geringeren Preissensibilitat bei dekti@rmarktung

steht jedoch das Risiko gegeniber, dass die neuen Kauferschichten nicht bereit sird, die g
wuinschten Preise zu bezahlekuch hier besteht das Risiko, dass sich die Produkte durch
einen externen Verkaufer schlechter verkaufen lassen alshdden eigentlichen Produme

ten, die Glaubwurdjkeit kdnnteunter dem Mangel an Transparel&den.Dem Problem

kénnte man mit Steckbriefen der Produzenten entgegen wirkeand O ist wie bei allen
Vermarktungsinitiativen ein gut aufgezogenpeyfessionelles Marketing.
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Kosten
U Investitionskosten:

o Verkaufsanhanger (3 m Langapy ®nnn € 0 %dz3 T Vekaids-Sdza 6 Sy
wagen mit Kihitheke, 7 m langebraucli T 6 A 8 OKSYy wmMp®nnn dzyR

o Anmeldung Gewerbe (Standort Boizenbuigg): 25¢

o Beantragung Reisegewerbekarte: je nach Art zwiscl@aim8 300¢
U Laufende Kosten:

0 Gewerbesteuer: unterscheidet sich je nach Gewerbeertrag

o Standerlaubnis vor Ortinterscheidet sich je nach Standpbei 5 Markta-
3Syk220KS Tod. ® ndannInn €k WFKNJ

0 BetriebsBewfshaftpflicht:ca. 15; e/Monat

o Kontofuhrungsgebuhr (Geschéftskontog. 15,- e/Monat

o Steuerberatungmin. 570,- e/Jahr

o EichdirektionNord (Prufung der Waageja. 80; €/alle zwei Jahre
0 KFzSteuek OF ® mMnn €k WFE KNJ

o KF2Versicherung: mind. 300 k WI K NJ

0 BenzinKosten mind. 500, k WI K NJ

o Kaosten fur Strom, Wartung/Pflege Marktmal#tre und Werbungskosten,
Arbeitszubehdetc.: mind. 1.90-€ kK Wl K NJ

U Bei diesen Posten ergeben sich laufende Kosten in Moh&.670,00e pro Jahr
Hinzu kommen diénvestitionskosteh y | | KS @2y YAYy®d ydpnn €

Potential & mogliche weitere Schritte

U Der Vertriebvon Produkten aus der Region Gber ein Marktmobil bietet durchaus P
tential, ist jedoch entscheidend von zwei Faktoren abh&ngig: dem Vorhandensein e
nes breiten Produktsortiments aus der Region entks Tragersiner Person, die
den Betrieb eines solchen Marktwagens tbernehmen wirde. Bei der Finanzierung
konnteeine Beteiligung der Partner des Biospharenreservet&etracht gezogen
werden

U Die ldeeeines Marktmobils wurde beim Treffen regionaler Akteure am 05.07.2017
vorgestellt und landete mit 9 Punkten (HOochstzahl waren elf Punkte) auf dem dritten
Platz. Heinz Thimmrich, Apfelanbauer und Partner des Biospharenreservates, hat i
zwischen die Idee dgegriffen und wirde gerne einen Lieferservice fur Produkte der
Partner anbieten. Bislang wurde seine ldee Uber den Paitlesvsletter des Bi-
spharenreservatsamtes 2 4 A S o . A 2 & KairuUNiBert,\wprautss hotha
keine Anfragen eingegangen sind.
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U Dislussion der Idee bei AG Vermarktungj nteressekénnte Fordererein Biospla-
re Elbe MV e.V. dielee Uberdie Pressaund den Partnernewsletteoewerben.

6.4 Regionalladen
6.4.1 Regionalladen in Boizenburg

Bei Regionalladen handelt es sich in der Regel um klefaesehéfte, die bevorzugt regian

le Lebensmittel, haufig aber auch regionales Kunsthandwerk, Kosmetikprodukte uret Souv
YANRE OSNINBAOSY® 5AS . ST SAOKydzyd awS3AA2ylffl
auch zahlreiche Hofladen als Regionalladen lobneit werden, sofern sie neben eigenen
Produkten weitere Produkte aus der Region vertreiben, beispielsweisklafladen von

a5ty X I it | RSY GFE Intdér RdpignSiNdesuBispielsweise in Zarrentin den
Regionalwarenladen Schaalskéo, Parher des BR SCHberregional bekannt sind be
spielsweise der Regionalladen Wasserkuppe im Biospharenreservat Rhén oder derlRegiona
laden UNIKUM in AltenkircheBie Mdglichkeit eines Regionalladens in Boizenburg wurde

als dritte VariantevahrenddesWorkstops zu regionalen Vermarktungsmaglichkeiten im
Januar diskutiert.

Starken & Schwachen

Die Anwesenden sahen folgen Starken:
Immer vor Ort

Grol3e Produktvielfalt moglich

)l

1

1 Keine Wetterabhangigkeit

1 Bessere Prasentationsmdglichkeiten als bei anderen Varianten
1

Verweildauer groR3er als bei Marktstand etc.

Der Standort Boizenburg birgt insbesondere den Vorteil, dass die Kaufkraft in Boizenburg
deutlich hoher ist als in der umgebenden Regbies liegt auch am hohen Anteil von Een
lern: 2015 pendelten rund 78 derArbeitnehmer taglich ins Umland und Richtung Hamburg
(WIMES2017).

Allerdings birgt ein fester Laden auch Nachtefle.ist sonntags lediglich der Verkauf von
Backwaren und Zeitungen zuldssig, was fur Touristen nachteilig smdecbfir Pendler ware

es €hwierig, die Ladeno6ffnungszeiten so zu gestalten, dass die Zeitfenster abgedeckt waren,
in denen Pendler in Boizenburg einkaufen konntenach Produktpalette gébe es relativ
aufwandige Hygienevorschriften zu beachten (z.B. bei Frischfleisch).

Chancen & Risiken

Ein Regionalladen, der von den Partnern selbst betrieben werden wirde, bietet die Chance,
sowohl Kosten als auch Arbeit untereinander aufzuteilen.

Bei dem derzeitigen geringen Angebot an Produkten an der Region ist das Risiko jedoch
hoch, dass i@ laufenden Kosten durch die Umséatze nicht gedeckt werdefgrund der

hohen Anzahl an Auspendlern besteht das Risiko, dass diese nicht im Regionalladen, sondern
in Geschaften mit giinstigeren Standorten bzw. Offnungszeiten einkaufen.
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Kosten
Bei einem kleineren Geschéaft mit Kiihltheke, ohne Personal und nicht lebensmitteherarbe
tend, schlisseln sich die Kosten in etwa Yalgt auf (Angaben von Fr. WicBtarg, Betreib-
rin des Regionalwarenladens in ZarreriMicHFBARG2018)).

U Laufende Kostefmonatlich:

Sachversicherunga. 75 €
BetriebsBerufshaftpflicht ca. 15; €
Strom ca.100,-€

Ladenmiete inkl. Nebenkostena. 35Q- €
Telefon/Internet ca.50;- €

o O O o o o

Kontofuihrungsgebiihr (Geschaftskontpyemittelt: ca. 15-€
U Laufende Koste(vierteljahrlich):
0 GEZca. 18;¢

U0 Laufende Koste(ahrlich):

0 Steuerberatungmin. 57Q- €

o GgfsBeitrag Gewerbeund Tourismusvereire p n Z

U Laufende Koste(2-jahrlich):

o EichdirektionNord (Prufung der Waageja. 80; €

Hinzukommen Blureund Werbungskosten sowie Arbeitszubehor, die je nach Bedarévarii

ren: Druckerpatronen, Farbwalzen fur die Kasse, lebensmittelgeeignete Folier{kKiles),

Kasepapier, Papiertitend. Kunden, Papierhandticher (Pflicht), Handdesinfektion ete.

Berdem ggfs. Kosten flr die Mullentsorgung, wenn nicht in der Miete enthalten. Dabei kann

von Kosten in Hohe von rurB00;e 2 NKNX A OK | dza3S3FyaSy 6SNRSyc

Be diesen Kosten ergibt sich folgende Gesamtsumn20,00¢e pro Jahr

Potential & mogliche weitere Schritte

U Die Vermarktung Uber einen Regionalladen in Boizeniugigt durchaus Potential
auf,LY wlk KYSY RSNJ =2 NI NI 334 NS5 A wihrera Wels oy | & OK dzi
GNJ 3a owS3Aany06.03201%ubh die ldEe eles Regionalladens i Bo
zenburg vorgestellt. Die Anwesenden hatten die Méglichkeit, das Potentiai-einz
schatzen. Widbbildungl0 zeigt, waren die Eimhatzungen sehr unterschiedlich,
etwa die Halfte der Anwesenden sah die Einrichtung eines Regionalladens als eher
schwierig, die anderen bewerteten das Potential immerhin als eher grof3er bis grol3.
Problematisch ist hierbei jedoch, wie bei vielen anderen Vermarktungsmaglichkeiten,
das Fehlen eines geeigneten Tréagers bzw. einer Person, die bereit ware, ein solches
Geschaft zu betreiben. Denkbar waren verschiedene Konzepte. So gibt es beispiel
weisein5  YYSYO0SNH RIA aVYl dzZFKI dza RSa 2 $iwRfl yR:
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NE {GNO1S FdzaaidSttSyd WSRSNJ t NERdzZInSy G A a
1T SAGa oldzt SAaGSyd 55N wSaAA2y Lttt RSYy !'blL
system: Anbieter auder Region kdnnen einen einzelnen Regalboden anmieten und

ihre Waren bzw. Dienstleistungen dort prasentieren und verkaufen. Uber die Miete
werden die laufenden Kosten gedeckt, im Gegenzug wird keine Provision erhoben, d.

h., die Regalmieterinnen erhaltered vollen Verkaufserlé®ie Ladenbetreuung

wahrend der Offnungszeiten (33 Stunden pro Woche, montags bis samstags) erfolgt
ehrenamtlich.

Abbildung10: Bewertung des Potentials eines Regionalladens beim Vortiag S 3 A 2 y I £ anO&0B.2G1T K K &

U Die Mdglichkeit der Vermarktung Uber einen Regionalladen in Boizenbudgwu
beim Treffen regionaler Akteure am 05.07.2017 vorgestéiftensichtlich wurde von
den Teilnehmern des Workshops das Potential als geiimgeschatztdie Moglid-
keit erhielt keine Punkte.

0 Vorstellung undiskussion der Idee bei AG Vermarktung

6.4.2 Regionalladen in Dannenberg

Hintergrund ist, dass die Betreiber der Oitdaturkostladen in Dannenberg dartber hac
denken, den kleineren Ladeca( 40 m? Verkaufsflache) in der Innenstadt Dannenbergs auf
ein regionales Sortiment umzustellen. Da der kleine Laden seit Eroffnung des gré@eren N
turkostladens, der zum gleichen Unternehmen gehort, mit riicklaufigen Umsatzen z4 kam
fen hat, wurdeer zunackt zum17.06.2017 geschlossen. Nach einer Neukonzeption soll der
Betrieb zu einem spéateren Zeitpunkt wieder starten. Die Umstellung auf regionale Produkte
ist eine von mehreren Ideen, dabei spielt auch die Frage, ob ein Regionalladen mit einem
groReren Radis (beispielsweise komplette Biospharenregion) funktionieren wirde.
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Starken & Schwachen

Die Starken sind vergleichbar mit denen eines Regionalladens in BoizeAbanfpannen-
berg ist durch einen Bahnhof an das Streckennetz der Bahn angeschlossEitbdédadweg
fuhrt allerdings nicht durch Dannenberg. Dannenbistgnit knapp 9.000 Einwohnern etwas
kleiner als Boizenburg, im Wendlaraner touristisch interessanten Region mit vielen
Kinglern und Kunsthandwerkernedoch nach Luchow die zweitgro3teadit

Eine Schwache ergibt sich auch hier wieder durch die bigdmgnden Transportstrukturen.
Beachtet werden muss die in Niedersachsen anderBiardermdglichkeiten als bei einem
Regionalladen in Mecklenbuigorpommern.

Chancen & Risiken

Ein Regionalladen in Dannenberg bietet die ChadiecPartner de8iospharenreservates FE

MVI dzOK | dzZF RSNJ I yYRSNBY 9fo6aSAiS o0S1FyyaSNI T dz
9t o0Sa& Iyl dzNEISyd 5dzZNOK RSY YyASRSNENGEEAEOKSY
ren Produktangebot und einem anderen Kundenklientel auf der anderen Elbseite zueprofiti

ren. Die Kaufkraft im Landkreis Lichddamenberg liegimit 19.500¢ bis unter 20.50@ Yy dzNJ
geringfiigig Uber der von Boizenburg (2018:636¢ k t S NA Rgsdach®@17 WIMES

2017,S. 37)

Gleichzeitig besteht das Risiko, dass aufgrund der grof3en Entfernung, insbesondere zum
Biospharenreservatsamt in Boizenburg bzw. Zarrentin, das Thema Partner ¥ Bieht
genugend kommuniziert wird und der Werbeeffekt flie dtartner des BR Niedersachsische
Elbtalaue deutlich grof3er ausfallt als fur die mecklenburgischen Partner.

Kosten

U Die Kosten fur einen Regionalladen in Dannenberg sind vergleichbar mit denen eines
Regionalladens in Boizenburg (siehe Kaill).

Potential & mogliche weitere Schritte

U Gerade in den Sommermonaten konnte ein Regionalladen in Dannenberg aufgrund
der touristischen Attraktivitat ein hoheres Potential aufweisen als engleichbares
Geschaft in Boizenbur@a die Frage der Tragerschaft ungeklart ist und damit auch
unklar, welchen Nutzen das BR von einem solchen Laden héatte, wird das Potential
nach dem aktuellen Stand als gering eingeschatzt.

U Wie auch die Idee eines Regadladens in Boizenburg wurde auch das Potential eines
Regionalladens in Dannenbdrgim Treffen regionaler Akteure am 05.07.201it
null Punkten bewertetDurch dieOIKOS Naturkost- Laden OH®vurde die Moglib-
keit gepruft, weitere Aktivitaten sind rfi¢ erfolgt. Es werden keine weiteren Schritte
in die Richtung unternommen.

6.5 Vermarktung im Rahmen von touristischen Angeboten

Eine weitere Moglichkeit der Vermarktuibgeten touristischen Angebote, wie beispielsweise
GenussTourenmit dem Fahrrad odePartrer-Tourenmit dem Bus. 2013 wurdeereitseine
BusTagestouiin Kooperation miBiber Jesse Tours! den Partnern deBRes angebotenAn

der Tour haben ca. 2Bersonen teilgenommen, eine Wiederholung fand aus untersahiedl|

chen Griinden nicht statt. Am30@0HM n M1  KI G S NA aw IR (32 d8Niy-S (o DiSiy3d%:
den, die durch den Forderverein Biosphare Elbe MV e.V. organisiert und angeleitet wurde.
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An der Radtour nahmen insgesamt 25 PersonenWéilhrend der rund 40 km langen ®Ra
tour wurden folgende Partner dddiospharenreservates besucht:

1 Filzwerkstatt Henne, Gans & Co.: Besichtigung, Moglichkeit Erwerb von Filztieren

1 BioObst Budnerei in Grol3 Timkenberg: Betriebsbesichtigung, Kaffee & Kuchen

1 Ziegenhof Gulzer Geil3en: Stallbesichtigung, Moglichkeit Kaseerwerb
aAltidlr3SaasSy ¢gdz2NRS dzy iSNBS3Ia AY atfly .a AY
kein Partner des BR, bei dem ein Mittagsimbiss mdglich gewesen ware. Die Tour wurde von
mehreren Mitfahrern positiv bewertet.

Starken & Schwéachen

Starkeder Vermarktungm Rahmen touristischer Angebote ist der kommunikative Effekt:
Teilnehmer an der Tour lernen Partner des Biospharenreservates personlich kennen, durfen

a KAYGSNI RAS Ydz Ad4Sy aOKIFdzSya dzyR SNI SoSys
hergestellt werd@. Dies unterstreicht die Glaubwurdigkeit und Authentizitat der beteiligten
Akteure.Eine Starke ist auf3erdem, dass die Partner des BR aul3er der Anwesenheit vor Ort
(max. 1,5 h) keinen weiteren Personalaufwand haben. Auch zusétzliche Kosten fallen nicht
an, aul3er ggfs. durch die Bereitstellung von Verkaufsmaoglichkeiten vor Ort.

Die Vermarktung tber touristische Angebote birgt jedoch je nach Jahreszeit aucli-Schw

chen. Sowohl Radtouren als auch Bustouren werden vornehmlich in den Sommermonaten,
ggfs. Bustowen auch noch im Fruhjahr oder Herbst angenommen. Die Jahreszeit und die
Bedingungen vor Ort auf den Betrieben missen so sein, dass dem Besucher ein positives Bild
vermittelt wird. Insbesondere bei Radtouren im Sommer ergibt sich fir Kihlprodukte das
Problem des adaquaten Transports. Generell bergen Radreisen die Schwache, dass nur kle
ne Mengen bzw. leichte Produkte problemlos transportiert werden kdnkéeitere Sch-

che ist, das an solchen Angeboten nur eine begrenzte Anzahl an Personen teilnehmen kann,
dadurch verringert sich die Méglichkeit, gré3ere Umsétze zu erzielen.

Chancen & Risiken

Die Vermarktung tber touristische Angebote bietet die Chance, neue Kéaufergruppen zu e
schlieen. Eine Chance ergibt sich durch die Zielgruppe: Touristen und BesudRegider

haben ggfs. per se ein erhéhtes Interesse an regionalen Produkten als Einheifsstahe.

steht die Chance, dass sich die erhdhte Glaubwurdigkeit und das Vertrauen in die beteiligten
Partner des BR auch auf nicht beteiligte Partileertragen

Auchhier birgt die Wetterabhangigkeit ein Risiko: sollte es zu dem angesetzten Termin
durchgangig regnen, besteht bei einer geplanten Radtour die Gefahr, dass bereits &hgeme
dete Teilnehmer abspringen und die teilnehmenden Partner des BR keinen Gewinmerziele

Kosten

U Die Kosten fur die Partner sind sehr gering, da die Kunden zu lhnen kommen. Die
Partner mussen lediglich zum vereinbarten Zeitpunkt vor Ort sein und diet-Berei
schaft haben, Ihren Betrieb den Besuchern zu zeigen.

Potential & mogliche weitere Schri tte

U Das Potential ist schwer abzuschéatzen und hegiutlicheher im kommunikativen
Effekt als darin, dass uber solche Angebote viel Gewinn erwirtschaftet werden kén
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te. Der Erfolg der ersten GenuBadtour hat jedoch das Interesse gezeigt: neben
zahlrechen Anwohnern nahmen auch min. sechs Besucher des BR an der Radtour
teil.

U  Wie inAbbildung8 zu sehen ist, wurden touristische Angebote wie die s@&nuss
Radtour beim Treffen regionaler Akteure am 05.07.2017 lediglich mit einem Punkt
bewertet. 2018 wird dennoch eine weitere GeneRadtour im Raum Malli3 stattf
den.

7 Moglichkeiten der Uberregionalen Vermarktung

Der Fokus des vorliegenden Konzepted leed der Vermarktung in der Region. Dies b
grindet sich in dem Leitbild der deutschen Biosphéarenreservate: sie sind Modellregionen, in
denen durch nachhaltige MaRnahmen eine regionale Entwicklung geférder{(RUROPARC
DEUTSCHLANDE(HRSG) 2005) Insbesondere das Netzwerk der Partner des Biospharenraserv
tes soll zur Wertschdpfung in der Region beitrad@a.die Kaufkraft in der Region jedoch
begrenzt ist und die Uberregionale Vermarktung als weiteres Standbein dienen kdnnte, um
die regionalen Betebe wirtschaftlich abzusichern, wird im Folgenden auf die Vermarktung
in Richtung der Metropolen Hamburg und Berlin, sowie die Vermarktung tber cBtiogs
sowie Uber die Vivasphera GmbH eingegangé&cht nur regionale, sondern auch tberreg
onale Absatwege zu betrachten, war als Wunsch aus der AG Vermarktung und im Rahmen
des Workshop&egionalvermarktungeim Treffen regionaler Akteure am 05.07.2Gar

muliert worden.Beachtet werden sollte beliesen Moglichkeitefedoch, dass die Glau
waurdigkeit regonaler Produkte abnimmt, je weiter entfernt vom Herstellungsort der Verkauf
erfolgt. Viele Verbraucher erwarten, dass der Verkauf regionaler Lebensmittel auch in der
jeweiligen Region erfolgt (sielbildungll).

Abbildung11: Praferenzen beim Verkaufsort regionaler Produki®tiftung Warentest 2013)
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